Projekt z dnia 30 lipca 2010 r.

USTAWA

zdnia .........occiiiiieie..... 2010 T.

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz o zmianie niektérych innych ustaw®

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253,
poz. 2531, z pozn. zm.”) wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1) uzyty wart. 6 wust. 1, wust. 2 w pkt 2 i w pkt 4, w art. 10 w ust. 4 oraz w art. 54 w ust. 1 i
w ust. 2 w rdéznej liczbie 1 przypadku wyraz "nadawca" zastgpuje si¢ uzytymi w
odpowiednich liczbach i przypadkach wyrazami "dostawca ustug medialnych";

2) uzyty w art. 16b w ust. 1 w zdaniu wstgpnym, w ust. 2 w zdaniu wstgpnym i w ust. 3 w
zdaniu wstgpnym oraz w art. 20a w ust. 1 w pkt 1 1 w pkt 2 w réznej liczbie i przypadku

wyraz "reklama" zastgpuje si¢ uzytymi w odpowiednich liczbach i przypadkach wyrazami
"przekaz handlowy";

3) wart. 1:

a) po ust. 1 dodaje sig ust. 1a w brzmieniu:

,la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktorych mowa w ust. 1, realizowane sa przez
dostarczanie ustug medialnych w postaci programéw radiowych 1 telewizyjnych oraz

audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

D Niniejsza ustawa zmienia si¢ ustawy: ustawe z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustawg z dnia 18 lipca
2002 r. o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng oraz ustawe z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarcze;j.

2 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz. 141, Nr 85, poz.
728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz. 935, z 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr
61, poz. 411,z2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146.



,»2. Odbior krajowych i1 zagranicznych programow oraz audiowizualnych ustug medialnych
na zadanie przeznaczonych przez dostawcéw uslug medialnych do powszechnego odbioru jest
wolny, z zachowaniem warunkow okreslonych przepisami prawa.”;

4) art. la otrzymuje brzmienie:

»Art. la. 1. Ustawe stosuje si¢ do dostawcoéw ustug medialnych ustanowionych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej lub spetniajacych warunki okreslone w ust. 4.
2. Dostawce ushugi medialnej uwaza si¢ za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, jezeli spetnia on co najmniej jeden z warunkow:

1) ma swoja siedzib¢ w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, lub

b) istotna czg$¢ o0sOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $§wiadczeniu ustugi medialnej dziata na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowane w innym
panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej, lub

c) istotna c¢zg§¢ o0sOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziala zaréwno na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej;

2) decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna czg§¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca ustugi medialnej ma swoja siedzib¢ w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej;

3) rozpoczat $wiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub na
podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne i efektywne zwiazki
gospodarcze z Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zarowno siedziba dostawcy uslugi medialnej znajduje si¢ w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej, jak 1 decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa
podejmowane w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, lub

b) istotna czg$¢ o0s6b zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $wiadczeniu uslugi medialne; dziata w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej, w ktorym dostawca ustugi medialnej ma swoja siedzibe
lub decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowane na terytorium innego
panstwa czlonkowskiego Unii Europejskie;.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza si¢ takze dostawce

ustugi medialnej, jezeli istotna czg$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata na jej terytorium oraz



dostawca ten:

1) ma swoja siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace
ustugi medialnej sa podejmowane w panstwie niebgdacym panstwem cztonkowskim Unii
Europejskiej, albo

2) ma swoja siedzib¢ w panstwie niebgdacym panstwem cztonkowskim Unii Europejskiej, a
decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskie;.

4. Ustawg stosuje si¢ takze do dostawcy ustugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosytowej do satelity zlokalizowane] na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z tacza satelitarnego nalezacego do Rzeczypospolitej
Polskie;j,

- pomimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 2-3 i nie zostat uznany za dostawcg
ustugi medialnej ustanowionego w panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej na podstawie
przepisdw prawa tego panstwa odpowiadajacych warunkom okreslonym w ust. 2-3.”;

5) w art. 2:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Prawo rozpowszechniania programoéw radiowych i telewizyjnych przyshuguje jednostkom
publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizycznym, osobom prawnym i osobowym spdtkom
handlowym, ktore uzyskaly koncesj¢ na taka dziatalno$¢, albo — wobec programow
telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemach teleinformatycznych — wpis do
rejestru takich programéw.”,

b) po ust. 1 dodaje si¢ ust. 1a w brzmieniu:

»la. Prawo udostgpniania publicznego audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie
przystuguje osobom fizycznym, osobom prawnym i osobowym spotkom handlowym, ktore
uzyskaly wpis do wykazu takich ustug.”,

c) w ust. 2 w pkt 3 kropke zastepuje sig srednikiem i dodaje si¢ pkt 4-8 w brzmieniu:

,»4) programéw radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinformatycznych
oraz audialnych ustug na zadanie;

5) stron internetowych prywatnych uzytkownikéw, blogéow, forow dyskusyjnych i
korespondencji elektroniczne;j;

6) uslug, w ktoérych tresci audiowizualne wytworzone przez prywatnych uzytkownikéw sa
dystrybuowane w celu udostgpnienia lub wymiany w ramach wspolnoty zainteresowan;



7) elektronicznych wersji gazet 1 czasopism oraz prasy ukazujacej si¢ w formie dokumentu
elektronicznego, pod warunkiem, ze nie sklada si¢ w przewazajacej cze$ci z audycji
audiowizualnych;

8) gier losowych i zakladow wzajemnych, chyba Ze sa cze$cia audycji ustugi medialne;j.”;

6) art. 3 otrzymuje brzmienie:

,Art. 3. Do ustug medialnych stosuje si¢ odpowiednio przepisy ustawy z dnia 26 stycznia
1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z pdzn. zm.»)) dotyczace dostepu do informaciji,
praw i obowiazkoéw dziennikarzy, sprostowan, komunikatow i1 ogloszen oraz odpowiedzialnosci
prawnej i karnej.”;

7) po art. 3 dodaje si¢ art. 3a w brzmieniu:

»Art. 3a. Dostawcy ustug medialnych, majac na wzgledzie realizacje obowiazkow okreslonych
w ustawie, a w szczegolnosci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 20d i art. 20e, moga
tworzy¢ 1 przystepowac do kodekséw dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia
2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).”;

8) art. 4 otrzymuje brzmienie:

»Art. 4. W rozumieniu ustawy:

1) usluga medialng jest usluga w postaci programu albo audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie, za ktora odpowiedzialno$¢ redakcyjna ponosi jej dostawca i ktorej podstawowym
zadaniem jest dostarczenie przez sieci telekomunikacyjne ogétowi odbiorcéw audycji, w
celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych; ustluga medialng jest takze
przekaz handlowy;

2) audycja jest ciag ruchomych obrazow z dzwigkiem lub bez niego (audycja audiowizualna),
albo ciag dzwigkéw (audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu na tre§¢, forme,
przeznaczenie lub autorstwo, odrgbna catos¢ w stworzonym przez dostawce ushugi
medialnej programie lub katalogu audycji udostgpnianych publicznie w ramach
audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie, zwanym dalej ,,katalogiem”;

3) odpowiedzialno$cia redakcyjna jest sprawowanie faktycznej kontroli nad wyborem audycji i
sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu; nie uchybia to zasadom
odpowiedzialno$ci prawnej za tres¢ audycji lub §wiadczenie ustugi;

%) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34, poz. 187, z
1990 r. Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz. 442,z 1996 r. Nr 114, poz. 542,z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121,
poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198, 22002 r. Nr 153, poz. 1271, 22004 r. Nr 111, poz.
1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377 oraz z 2007 r. Nr 89, poz. 590.



4) dostawca ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa
ponoszaca odpowiedzialno$¢ redakcyjna za wybor tresci ustugi medialnej 1 decydujaca o
sposobie zestawienia tej treSci, bgdaca nadawca albo dostawca audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spétka handlowa, ktora tworzy i
zestawia program, i rozpowszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu
rozpowszechniania;

6) programem jest usluga medialna stanowiaca uporzadkowany zestaw audycji, przekazow
handlowych lub innych przekazoéw, rozpowszechniany w cato$ci, w sposdb umozliwiajacy
jednoczesny odbior przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce uktadzie;

7) audiowizualng usluga medialna na Zadanie jest ustuga medialna umozliwiajaca odbidr
audycji audiowizualnych w wybranym przez odbiorc¢ momencie, na jego zamoéwienie, w
oparciu o katalog ustalony przez dostawcg tej ustugi;

8) dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszechnianie lub rozprowadzanie programu albo
udostepnianie publiczne audiowizualnej ushugi medialnej na zadanie;

9) rozpowszechnianiem jest emisja programu droga bezprzewodowa lub przewodowa do
odbioru przez odbiorcow;

10) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego programu w catosci i1 bez zmian
oraz rownoczesne, wtorne jego rozpowszechnianie;

11) udostgpnianiem publicznym jest Swiadczenie audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie,
w sposob umozliwiajacy odbiorcy w wybranym przez niego momencie, zapoznanie Si¢ z
audycja z katalogu w ramach takiej ustugi lub utrwalenie takiej audycji;

12) nadawca spotecznym jest nadawca:

a) ktérego program upowszechnia dziatalno$¢ wychowawcza i edukacyjna, dziatalno$é
charytatywna, respektuje chrzescijanski system wartoSci za podstawe przyjmujac
uniwersalne zasady etyki oraz zmierza do ugruntowania tozsamosci narodowe;j,

b) w ktorego programie nie sa rozpowszechniane audycje ani inne przekazy, o ktérych mowa
w art. 18 ust. 5,

c) ktory nie nadaje reklam lub telesprzedazy oraz sponsorowanych audycji lub innych
sponsorowanych przekazéw,

d) ktéry nie pobiera oplat z tytulu rozpowszechniania, rozprowadzania lub odbierania jego
programu,

13) osoba zagraniczna jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2007 r. Nr 155, poz. 1095, z pdzn.
zm.V);

14) zespotem tworczym jest zespot osob tworzacych audycje, do ktorego zalicza si¢ w
szczegollnos$ci: rezysera, autora scenariusza, scenografa, operatora, odtworcow gtownych 1ol 1

9 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 180, poz. 1280, z 2008 r.
Nr 70, poz. 416, Nr 116, poz. 732, Nr 141, poz. 888, Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1367, z 2009 r. Nr 3, poz. 11,
Nr 18, poz. 97, Nr 168, poz. 1323 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 47, poz. 278.



kompozytora;

15) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktorym nie mniej niz 70 % czasu nadawania
programu w ciagu miesiaca, w godzinach 6-23, stanowia audycje i inne przekazy realizujace
przyjeta specjalizacje programu;

16) audycja wytworzona pierwotnie w jezyku polskim jest audycja spetniajaca wymogi audycji
europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy 1 powstala na podstawie scenariusza
wytworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej pierwotna rejestracja dokonana zostata w
jezyku polskim;

17) audycja dla dzieci jest audycja, ktéra ze wzgledu na czas nadania i zawarto$¢ programowa

jest skierowana gtownie do dzieci w wieku do 12 lat;

18) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwigkiem lub bez dzwigku, albo
tylko dzwigki, majacy sluzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji towaréow, ushug lub
renomy podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza lub zawodowa, umieszczony w
ustudze medialnej, w tym towarzyszacy audycji lub wlaczony do niej, w zamian za optatg lub
podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromocji, w szczeg6lnosci reklama,
sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu;

19) reklama jest kazdy przekaz w zamian za optat¢ lub podobne wynagrodzenie, albo w celu
autopromocji, pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego
dziatalno$cia gospodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promoc;ji sprzedazy lub odptatnego
korzystania z towarow lub ustug;

20) sponsorowaniem jest kazdy wklad w finansowanie ustugi medialnej lub audycji, przez
podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych i nie produkuje audycji, w celu promoc;ji jego
nazwy, firmy, renomy, dzialalnosci, towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujacego;

21)telesprzedaza jest kazdy przekaz zawierajacy bezposrednia ofert¢ sprzedazy towarow lub
odptatnego swiadczenia ustug;

22)ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audycjach towarow, ustug, nazwy,
firmy, znaku towarowego lub dziatalno$ci przedsigbiorcy bgdacego producentem towaru lub
Swiadczacego ushlugi, jezeli zamiarem dostawcy ushugi medialnej, w szczegdlno$ci
zwigzanym z wynagrodzeniem lub uzyskaniem innej korzys$ci, jest osiagnigcie skutku
reklamowego oraz jezeli mozliwe jest wprowadzenie publiczno$ci w btad co do charakteru
przekazu;

23) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub nawiazywaniu
do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposob, ze stanowia one element samej
audycji w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, w tym takze w postaci
nieodplatnego udostgpnienia towaru lub ustugi znacznej wartosci;

24) autopromoc;ja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy ustug medialnych majacy stuzy¢
bezposrednio lub posrednio promoc;ji jego audycji, towaroéw lub ustug;

25) przekazem tekstowym jest zbior tekstow i nieruchomych obrazéw, rozpowszechnianych za
pomoca sygnatu telewizyjnego rownoczesnie z programem,;

26) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jednostka organizacyjna, o ktorej



mowa w art. 33" § 1 Kodeksu cywilnego, ktora podejmuje inicjatywe, faktycznie organizuje i
ponosi odpowiedzialno$¢ za kreatywny, organizacyjny i finansowy proces produkcji utworu
audiowizualnego;

27) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent niepozostajacy w stosunku
pracy z danym nadawca, niebedacy sam nadawca i nieposiadajacy udzialow w organizacji
nadawcy oraz w ktérym nadawca ani zaden podmiot od niego zalezny badz nalezacy do tej
samej grupy kapitalowej nie posiada zadnych udzialow, a w zarzadach nie zasiadaja zadne
osoby pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca lub bedace nadawcami;

28) przedsigbiorca jest przedsigbiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie
dziatalno$ci gospodarczej;

29)audiodeskrypcja jest werbalny, dzwigkowy opis obrazu i treSci wizualnych zawartych w
audycji audiowizualnej przeznaczony dla o0s6b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechniany rownoczes$nie z audycja;

30) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w rozumieniu ustawy z dnia 18
lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczna (Dz. U. z 2002 r. Nr 144, poz. 1204, z
pozn. zm.s));

31)siecia telekomunikacyjng jest sie¢ telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy z dnia 16 lipca
2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z p6zn. zm.>).”;

9) wart. 6 wust. 2:

a) pkt 3 otrzymuje brzmienie:

»3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawa, rozstrzygni¢¢ w sprawach koncesji na
rozpowszechnianie programdéw oraz zwiazanych z wpisem do rejestru programéw i wykazu
audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie, jak rowniez prowadzenie tego rejestru i
wykazu;”,

b) pkt 5 i1 6 otrzymuja brzmienie:

,»J) organizowanie badan tresci i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych oraz uslug
medialnych na zadanie;
6) ustalanie wysokosci optat za udzielenie koncesji oraz wpis do rejestru lub wykazu;”,

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808, z 2007 r.

Nr 50, poz. 331, 22008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr 163, poz. 1362
i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz. 1217, Nr 220, poz. 1600, Nr
235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50, poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17,
poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59, Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz.
530, Nr 86, poz. 554 i Nr 106, poz. 675.



¢) pkt 9 otrzymuje brzmienie:

,»,9) organizowanie i inicjowanie wspOlpracy z zagranica w dziedzinie radiofonii i telewizji, w
tym wspolpracy z organami regulacyjnymi panstw czlonkowskich Unii Europejskiej,
wlasciwymi wobec ustug medialnych;”,

d) w pkt 10 kropke zastegpuje si¢ Srednikiem i dodaje si¢ pkt 11 1 12 w brzmieniu:

,11) podejmowanie dziatan zachecajacych dostawcow ustug medialnych do samoregulacji lub
wspotregulacji w zakresie $wiadczenia ustlug medialnych objgtych ustawa, w tym
przedstawianie, na wniosek dostawcy ustugi medialnej, opinii o kodeksie, o ktorym mowa w
art. 3a;

12) upowszechnianie umiejgtnosci sSwiadomego korzystania z mediow (edukacji medialnej).”;

10) w art. 10 ust. 2 i 3 otrzymuja brzmienie:

,»2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy wustugi medialnej
przedstawienia materiatow, dokumentow 1 udzielenia wyjasnien w zakresie niezb¢dnym dla
kontroli zgodnosci dziatania tego dostawcy z przepisami ustawy, warunkami koncesji, wiazacymi
go aktami samoregulacji lub wspoéiregulacii.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwaé dostawce ustugi medialnej do zaniechania
dziatah w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszaja one przepisy ustawy, uchwaty
Krajowej Rady, warunki koncesji lub wiazace go akty wspoétregulacji.”;

11) po art. 14 dodaje si¢ art. 14a w brzmieniu:

»Art.14a. 1. Nadawca jest zobowiazany do zapewnienia odbiorcom latwego, bezposredniego i
statego dostgpu do informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ programu i jego nadawcy, a w
szczegblnosci do informacji o:

1) nazwie programu;

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, adresu poczty elektronicznej

oraz witryny internetowe;j.

2. Nadawca jest zobowiazany do wskazania Krajowej Rady jako organu wlasciwego w

sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze, w drodze rozporzadzenia, okres$li¢ sposdb zapewniania przez
nadawcow dostgpu do informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ programu i jego nadawcy oraz
inne niz wskazane w ust. 1 pkt 1-4 informacje, uwzgledniajac potrzeby odbiorcow, integralnosé



przekazéw, sposob rozpowszechniania programu i1 oddzialywanie na interesy odbiorcéw oraz
dazac do nieobciazania dostawcoOw nadmiernymi utrudnieniami 1 kosztami w zwiazku z
zapewnianiem informacji.”;

12) w art. 15 ust. 2 i 4 otrzymuja brzmienie:

,,2. Nadawcy programow radiowych przeznaczaja co najmniej 33 % kwartalnego czasu
nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w
jezyku polskim, z tego co najmniej 75 % w godzinach 6-23.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial w programie radiowym lub
telewizyjnym audycji, o ktorych mowa w ust. 1, 2 1 3, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu;

2) programéw wyspecjalizowanych, dla ktérych brak jest wystarczajacej liczby audycji, o
ktérych mowa w ust. 1 1 3, lub utworéw, o ktérych mowa w ust. 2;

3) programéw rozpowszechnianych wylacznie w sposob satelitarny lub kablowy dostgpnych w
catosci za oplata, z wyltaczeniem optat abonamentowych w rozumieniu ustawy z dnia 21
kwietnia 2005 r. o oplatach abonamentowych (Dz. U. Nr 85, poz. 728, z pézn. zm.") i
podstawowych optat pobieranych przez operatorow satelitarnych lub operatoréw sieci
kablowych;

4) programéw rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinformatycznych

- uwzgledniajac konieczno$¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku

polskim i audycji europejskich, wplyw danej kategorii programéw na odbiorcow i

zréznicowanie kulturowe audycji i utworéw w programach.”;

13) w art. 15b:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Audycja europejska jest audycja:

1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej, lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strona Europejskiej konwencji o telewizji
ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r. Nr 32,
poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwanej dalej ,,Europejska konwencja o telewizji
ponadgranicznej”, niestosujacego $rodkéw dyskryminacyjnych w stosunku do audycji
pochodzacych z panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora audiowizualnego
zawartej pomi¢dzy Unia Europejska a innym panstwem trzecim spetniajaca wymagania

7 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 157, poz. 1314 oraz z 2010 r. Nr 13, poz. 70.



okreslone w tej umowie, jezeli panstwo to nie stosuje srodkéw dyskryminacyjnych w
stosunku do audycji pochodzacych z panstw cztonkowskich Unii Europejskie;j.”,

b) uchyla sig¢ ust. 31 5;

14)art. 16 1 16a otrzymuja brzmienie:

,Art. 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne. Reklamy i telesprzedaz
powinny takze by¢ tatwo odroznialne od materiatu redakcyjnego.

2. Reklamy 1 telesprzedaz odréznia si¢ w programie przy pomocy $rodkoéw wizualnych,
dzwigkowych lub przestrzennych; obowiazek ten obejmuje réwniez nowe techniki reklamowe,
takie jak reklama na czgsci ekranu, reklama wirtualna i reklama interaktywna.

3. Pojedyncze spoty reklamowe i telesprzedazowe sa zakazane w programie, ktorego
nadawca uzyskatl koncesj¢ na rozpowszechnianie rozsiewcze naziemne.

4. Spoty reklamowe i telesprzedazowe, z zastrzezeniem ust. 5 1 6, nie moga zajmowac wigcej
niz 12 minut w ciagu godziny zegarowe;j.

5. Ograniczenia okreslonego w ust. 4 nie stosuje si¢ do:

a) ogloszen nadawcy niestanowiacych autopromocji, zawierajacych jedynie informacje o jego
audycjach lub produktach towarzyszacych, wywodzacych si¢ bezposrednio z audyc;ji.
b) wymaganych prawem oznaczen przekazoéw handlowych, w tym wskazan sponsorow.

6. Bloki programowe poswigcone wylacznie telesprzedazy powinny by¢ wyraznie oznaczone
w sposob wizualny 1 dzwigkowy, oraz nadawane w sposob nieprzerwany przez co najmniej 15
minut. Do blokéw takich nie stosuje si¢ ograniczenia okreslonego w ust. 4.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposob prowadzenia w programach
radiowych 1 telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy, z uwzglednieniem zasad
okreslonych w ustawie 1 nowych technik reklamowych, kierujac si¢ ochrong interesu odbiorcéw i
samodzielnosci nadawcow. W rozporzadzeniu Krajowa Rada okresli:

1) szczegdtowy sposob ustalania czasu, o ktorym mowa w ust. 4;

2) warunki nadawania, w tym wyodrgbniania, oznaczania 1 umieszczania, reklam 1
telesprzedazy w programach;

3) wymagania dotyczace osob, ktdrych glos lub wizerunek jest wykorzystywany w reklamach, z
uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu przez nie innych audycji w programach
radiowych i telewizyjnych;

4) zakres udostepniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaz, w
tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego przedsigbiorcy lub
ugrupowania gospodarczego;

5) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu nadawanych reklam 1
telesprzedazy oraz zakres danych objgtych ta ewidencja;

6) szczegdlowe wymagania dla ogloszen nadawcow nie stanowigcych autopromocii,
zawierajacych jedynie informacj¢ o ich audycjach lub produktach towarzyszacych,



wywodzacych si¢ bezposrednio z audycji.

Art.16a. 1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze naruszad
integralno$ci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasu trwania i
charakteru, ani uprawnien podmiotéw praw do audycji.

2. W transmisjach zawodow sportowych zawierajacych przerwy wynikajace z przepisow ich
rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzen zawierajacych przerwy, reklamy lub
telesprzedaz moga by¢ nadawane wytacznie w tych przerwach.

3. Filmy fabularne i filmy telewizyjne, z wylaczeniem serii, seriali 1 audycji
dokumentalnych, moga zosta¢ przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wylacznie
jeden raz podczas kazdego okresu petnych 30 minut przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu nadania reklam lub
telesprzedazy, jezeli okres pomigdzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi w programie
telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10 minut.

5. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwisow informacyjnych;

2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji w programach
publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktorych mowa w ust. 2.”;

15)w art. 16b:
a) w ust. 3 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

,»2) zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢, pochodzenie
etniczne, wyznanie lub §wiatopoglad, niepetnosprawnos¢, wiek czy orientacj¢ seksualna,”,

b) po ust. 3 dodaje sig ust. 3a w brzmieniu:

,3a. Krajowa Rada, w drodze rozporzadzenia, po zasiggnigciu opinii ministra wtasciwego do
spraw zdrowia, moze okresli¢ sposOb umieszczania w programach przekazow handlowych
dotyczacych artykutow spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki, ktorych obecnos¢ w
nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana, tak aby przekazy te nie
towarzyszytly audycjom dla matoletnich i nie byly elementem takich audycji, dazac do zachgcenia
nadawcow do przeciwdziatania promowaniu niezdrowego odzywiania wsrdéd matoletnich oraz
uwzgledniajac charakter programow, ich wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej i
oddziatywanie na interesy odbiorcow, bez nakladania nieuzasadnionych obowiazkéw na
nadawcow.”



¢) uchyla si¢ ust. 4;

16) art. 16¢ otrzymuje brzmienie:

,,Art. 16¢c. Zakazane sa:
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;
3) lokowanie tematow.”;

17)w art. 17 ust. 1 1 3 otrzymuja brzmienie:

,» 1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o sponsorowaniu. Sponsorowane audycje
lub inne przekazy sa oznaczane przez wskazanie sponsora na ich poczatku, w trakcie ich trwania
lub na koncu i nie moga bezposrednio zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw ani ustug,
zwlaszcza przez specjalne, promocyjne odniesienie do tych towardéw lub ustug. Wskazanie
sponsora moze zawiera¢ tylko jego nazwe, firmeg, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujace przedsigbiorcg lub jego dziatalno$¢, odniesienie do jego towarow, ustug lub
ich znaku.

3. Sponsor nie moze wplywac na tre$¢ audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce w programie
lub katalogu w sposob ograniczajacy samodzielno$¢ 1 niezalezno$¢ redakcyjna nadawcy.
Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tre$¢ audycji.”;

18) po art. 17 dodaje si¢ art. 17a w brzmieniu:

»Art.17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wytacznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na uzytek
audiowizualnych ustug medialnych, a takze w audycjach sportowych oraz audycjach
rozrywkowych, z wylaczeniem audycji dla dzieci, lub

2) w postaci nieodptatnego udostgpniania towaru lub ustugi do wykorzystania w audycji, w
szczegolnosci w charakterze rekwizytu lub nagrody, z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktérych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢ za pomoca znaku
graficznego informujacego o fakcie lokowania produktu, na poczatku, na koncu oraz w
momencie wznowienia po przerwie na reklamg lub telesprzedaz. Neutralna informacjg¢ o
producencie lub sprzedawcy lokowanego produktu oraz o samym produkcie umieszcza si¢ na
koncu audycji. Obowiazek oznaczenia nie dotyczy audycji wytworzonych bez udziatu lub
zamdwienia danego nadawcy.



3. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielno$ci i niezaleznosci
redakcyjnej nadawcy poprzez wptyw na tre$¢ lub miejsce audycji w programie oraz nie zwalnia
nadawcy od odpowiedzialno$ci za tre$¢ audycji.

4. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowaé danego produktu;

2) zachgca¢ bezposrednio do nabycia lub najmu towaréw lub ustug, zwlaszcza przez
promocyjne odniesienia do nich.

5. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towarow lub ustug, o ktéorych mowa w

art.16b ust. 1.

6. Nadawca zobowiazany jest do prowadzenia i przekazywania Krajowej Radzie ewidencji
audycji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu.

7. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodno$ci dziatania nadawcy z przepisami ust. 1 - 6,
Przewodniczacy Krajowej Rady moze Zada¢ od nadawcy przedstawienia dokumentacji w
zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje si¢ odpowiednio.

8. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegdétowe warunki oznaczania przez nadawce audycji zawierajacych lokowane

produkty, w tym wzor znaku graficznego, o ktorym mowa w ust. 2;

2) szczegodtowe warunki ustalania znacznej wartosci lokowanego produktu;

3) sposob prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania przez nadawce ewidencji
audycji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu oraz zakres danych objetych ta
ewidencja

- uwzgledniajac interesy odbiorcow, mozliwos¢ prowadzenia przez nadawcg ewidencji w formie
elektronicznej, bez obcigzania nadawcoéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami.”;

19) w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polska
racja stanu oraz postaw 1 pogladéw sprzecznych z moralnoscia i dobrem spotecznym, w
szczegllnosci nie moga zawiera¢ treSci nawotujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze
wzgledu na rasg, niepelnosprawnos$¢, pte¢, wyznanie lub narodowos$¢.”;

20) po art. 18 dodaje sig art. 18a w brzmieniu:

,»Art.18a. 1. Nadawcy programow telewizyjnych sa zobowiazani do zapewniania dost¢pnosci
programéw dla o0so6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, poprzez wprowadzanie odpowiednich
udogodnien, w szczegolnosci audiodeskrypcji, napiséw dla niestyszacych lub tlumaczenia na
jezyk migowy, tak by co najmniej 10 % kwartalnego czasu nadawania programu, z wylaczeniem
reklam i telesprzedazy, posiadato takie udogodnienia.



2. Krajowa Rada, moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz okreslony w ust. 1
udziat w programie telewizyjnym audycji z udogodnieniami odbioru dla os6b niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu stuchu, uwzgledniajac réznorodna oferte¢ programowa w réznym czasie antenowym,
mozliwo$ci techniczne, potrzeby odbiorcow, sposodb rozpowszechniania i specjalizacj¢ programu,
bez naktadania nieuzasadnionych obowiazkéw na nadawcow.”;

21)po art. 20b dodaje si¢ art. 20c w brzmieniu:

»Art. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasadzie wytacznoS$ci
transmisji z wydarzenia budzacego istotne zainteresowanie spoteczne, zwanego dalej
»wydarzeniem”, zobowiazany jest umozliwi¢ innym nadawcom telewizyjnym wykonanie prawa
do kroétkiego sprawozdania, na zasadach okreslonych w ust. 2-7.

2. Prawo do krétkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy ustanowionemu w:
1) Rzeczypospolitej Polskie;j;
2) panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie bedacym strona Europejskiej
konwencji o telewizji ponadgranicznej, o ile zaden nadawca lub inny podmiot w panstwie, w
ktorym ustanowiony jest nadawca ubiegajacy si¢ o dostgp, nie jest uprawniony do transmisji
danego wydarzenia i nie moze zapewni¢ dostepu do krotkiego sprawozdania z niego.

3. Dostgp do krétkiego sprawozdania zapewnia si¢ przez udostgpnienie nadawcy
ubiegajacemu si¢ o dostgp wybranych przez niego krétkich fragmentéw transmisji wydarzenia,
tacznie nie dtuzszych niz 90 sekund, z sygnatu nadawcy, o ktorym mowa w ust. 1, za zaptata
kosztéw udostepnienia.

4. Nadawca korzystajacy z krotkiego sprawozdania moze:

1) nada¢ udostepnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, trzykrotnie w danym
programie, w ogolnych audycjach informacyjnych lub umieszczonych przy nich informacyjnych
serwisach sportowych, w wymiarze krotkiej informacji o wydarzeniu, nie dtuzszej niz 90 sekund,
2) udostepnia¢ publicznie na zadanie te same fragmenty w ramach tej samej calej audycji po jej
nadaniu zgodnie z pkt 1, w okresie nie dtuzszym niz 7 dni

- pod warunkiem wyraznego podania Zrddia.

5. Nadawca, o ktorym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowiazku okreslonego w ust. 3,
jezeli nadawca ubiegajacy si¢ o dostgp ma mozliwos¢ wstgpu na miejsce wydarzenia i
sporzadzenia wlasnego sprawozdania. W takim wypadku ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

6. Postanowienia umowne czyniace niemozliwym wykonanie prawa do krotkich sprawozdan
zgodnie z ust. 1-4 s3 niewazne.”;

22) po art. 20c dodaje si¢ rozdzial 3a w brzmieniu:

,,Rozdzial 3a



Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

Art.20d. 1. Zabronione jest udostgpnianie publiczne w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie audycji lub innych przekazow zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich, bez stosowania zabezpieczen technicznych uniemozliwiajacych
maloletnim ich odbieranie.

2. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie zobowiazani sa do stosowania
zabezpieczen technicznych, o ktéorych mowa w ust. 1, w szczegdlnosci osobistych numerow
identyfikacyjnych lub systemow filtrowania i oznaczania tresci.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, uwzgledniajac stopien
szkodliwo$ci audycji lub innego przekazu dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach
wiekowych, obowiazani sa do odpowiedniego kwalifikowania i oznaczania audycji i innych
przekazow w taki sposob, aby odbiorca mogl z tatwoscia zapoznac si¢ z oznaczeniem zar6wno w
chwili wyboru audycji jak i w trakcie jej trwania.

4. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie zobowiazani sa do informowania
Krajowej Rady o stosowanych zabezpieczeniach.

5. Krajowa Rada, po zasiggnigciu opinii ministra wtasciwego do spraw tacznosci, okresli w
drodze rozporzadzenia, szczegdtowe zasady ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach
medialnych na zadanie, w tym:

1) cechy lub rodzaje zabezpieczen technicznych, o ktorych mowa w ust. 2;

2) sposob informowania Krajowej Rady o stosowanych zabezpieczeniach technicznych, w tym
wzor o$wiadczenia o stosowanych zabezpieczeniach technicznych;

3) cechy oraz szczegotowe warunki kwalifikowania i oznaczania audycji lub innych przekazow
w audiowizualnych ustugach medialnych na Zzadanie ze wzgledu na stopien szkodliwosci dla
matoletnich przy odpowiednim podziale matoletnich na kategorie wickowe

- kierujac si¢ potrzeba zapewnienia skutecznej ochrony matoletnich przed szkodliwymi dla nich
treSciami, uwzgledniajac mozliwosci techniczne 1 stopien szkodliwosci audycji lub innych
przekazow dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych, oraz przy uwzglednieniu
specyfiki tych ustug.

Art.20e. 1. Dostawcy audiowizualnych ustlug medialnych na zadanie zobowiazani sa do
promowania audycji europejskich, w wybrany przez siebie sposob, w ramach $wiadczonych
przez nich audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, przez:

1) przeznaczanie co najmniej 15% zawarto$ci katalogu na audycje europejskie, 10%
zawartosci katalogu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, 5% zawarto$ci
katalogu na audycje europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych, oraz
odpowiednie wyeksponowanie tych audycji w katalogu, lub

2) przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europejskich co najmniej
réwnowartosci 10% wydatkéw roku poprzedzajacego na wytwarzanie lub pozyskanie
audycji dla celéw ich udostgpniania publicznego w ramach ustugi medialnej na zadanie.



2. Podstawa do obliczania procentowego udzialu, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, jest liczba
audycji zawartych w katalogu w danym kwartale kalendarzowym.
3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie zobowiazani sa do prowadzenia,
przechowywania oraz przekazywania Krajowej Radzie ewidencji obejmujacej informacje na
temat okre§lonych w ust. 1 sposobow promowania przez nich audycji europejskich.
4. Krajowa Rada okre$li, w drodze rozporzadzenia, szczegbélowe zasady promowania audycji, o
ktérych mowa w ust. 1, w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie, w tym:
1) sposoby eksponowania takich audycji w katalogu;
2) sposob prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania ewidencji, o ktére] mowa w
ust. 3, oraz zakres danych objetych ta ewidencja;
3) wzdr o$wiadczenia o wybranym przez dostawce sposobie promowania, o ktdrym mowa w
ust. 1
- dazac do sprzyjania réznorodnosci kulturowej oferty audycji w audiowizualnych ustugach
medialnych na Zadanie, uwzgledniajac charakter katalogow audycji, mozliwo§¢ prowadzenia
ewidencji w formie elektronicznej i konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci oraz jawnosci
informacji znajdujacych si¢ w ewidencji, bez obciazania dostawcoéw nadmiernymi utrudnieniami
i kosztami w zwiazku z prowadzeniem ewidencji.

Art.20f. Do audiowizualnych ustug medialnych na zadanie stosuje si¢ odpowiednio przepisy art.
13-14a, art.16 ust.1 zd.1, art.16b-17a, art. 18 ust. 1, art.18a, art.19 ust.1, art.20 i art.20a.”;
23)w art. 21:

a) w ust. la w pkt 9 kropke zastepuje sig¢ srednikiem 1 dodaje si¢ pkt 101 11 w brzmieniu:
,10) zapewnianie dost¢pnosci programow lub ich czgsci, i innych ustug, dla osob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz osob niepelnosprawnych z
powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) prowadzenie dzialalnosci w zakresie upowszechniania edukacji medialnej.”,

b) w ust. 2:

- wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
,,2. Programy 1 inne ustugi publicznej radiofonii 1 telewizji powinny:”,

- w pkt 9 kropke zastgpuje si¢ Srednikiem i dodaje si¢ pkt 10 w brzmieniu:

,»10) stuzy¢ edukacji medialnej.”;



24)w art. 33 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Rozpowszechnianie programoéw radiowych 1 telewizyjnych, z wyjatkiem programow
publicznej radiofonii 1 telewizji, oraz programéw rozpowszechnianych wylacznie w systemach
teleinformatycznych, wymaga uzyskania koncesji.”;

25)w art. 39a w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

,,2) autopromocji.”;

26) tytut rozdziatu 6 otrzymuje brzmienie:

»Rejestracja rozpowszechniania niektérych programoéw, rozprowadzania programoéw oraz
udostgpniania publicznego audiowizualnych ustug medialnych na zadanie™;

27)w art. 41 ust. 1 1 2 otrzymuja brzmienie:

,» 1. Zgloszenia do rejestru wymaga:

1) rozpowszechnianie programu telewizyjnego wylacznie w systemie teleinformatycznym,;
2) rozprowadzanie programu.

2. Obowiazek okreslony w ust. 1 pkt 2 nie dotyczy rozprowadzania ogolnokrajowych
programéw publicznej radiofonii i telewizji oraz innych programoéw nadawcéw krajowych,
dostgpnych na terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca urzadzen odbiorczych
powszechnego odbioru.”;

28) po art. 41 dodaje sig art. 41a w brzmieniu:

»Art. 4la. 1. Audiowizualna ustuga medialna na zadanie wymaga zgloszenia do wykazu
prowadzonego przez Przewodniczacego Krajowej Rady.

2. Przepisy art. 41 ust. 4-5 stosuje si¢ odpowiednio.”;

29)w art. 42 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Za wpis do rejestru lub wykazu pobiera si¢ optate.”;



30) art. 44 1 45 otrzymuja brzmienie:

»Art. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu programu do rejestru na podstawie
zgloszenia.

2. Dostawcy ustug medialnych, o ktorych mowa w art. 41 ust. 1, dokonuja zgloszenia ushugi
medialnej do rejestru nie pdzniej niz na miesiac przed rozpoczgeiem jej dostarczania.

3. Zgloszenie, o ktérym mowa w ust. 1, powinno:

1) wskazywaé dostawcg ustugi medialnej, jego siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i szybki kontakt;

2) okresla¢ program przewidziany do rozpowszechniania lub rozprowadzania i1 jego nadawce;

3) okresla¢ sposob dostarczania ustugi medialnej odbiorcom i obszar, na ktorym ma ona by¢
dostarczana;

4. Operator rozprowadzajacy program dotacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie bgdzie naruszalo praw nadawcy
programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a w przypadku programu
przekazywanego przez nadawceg operatorowi - umowg z nadawca programu;

3) o$wiadczenie o kolejnosci wprowadzania do systemu rozprowadzania programow
dostepnych na terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca urzadzen odbiorczych
powszechnego odbioru, ktérych rozprowadzanie nie podlega zgloszeniu.

5. Wpis do rejestru zawiera dane, o ktorych mowa w ust. 3, z wyjatkiem adresu
zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

6. Dostarczanie ustug medialnych, o ktérych mowa w art. 41 ust. 1, mozna rozpoczaé, jezeli
organ rejestracyjny nie odmowit rejestracji w terminie miesiaca od daty zgloszenia.

7. W sytuacji, gdy organ rejestracyjny wezwal dostawce uslug medialnych do uzupetnienia
zgloszenia, termin o ktorym mowa w ust. 6, biegnie od dnia wptywu uzupetnienia zgloszenia.

8. Dostawca uslugi medialnej jest obowiazany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w
terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego wpisem do rejestru, powstate po
dniu dokonania wpisu uslugi medialnej do rejestru. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio
przepisy o wpisie do rejestru.

Art. 45. 1. Organ rejestracyjny odmowi wpisu do rejestru ustugi medialnej, o ktérej mowa w
art. 41 ust.l pkt 1, lub wykresli taka ustuge medialna z rejestru, jezeli zachodza tacznie
nastgpujace okolicznosci:

1) jest to niezbgdne ze wzgledu na ochrong porzadku, zdrowia lub bezpieczenstwa
publicznego, lub ochrong konsumentow;
2) dostarczanie ustugi medialnej stanowitoby powazne zagrozenie tych wartosci;
3) zagrozenia tego nie mozna usuna¢ poprzez zastosowanie przez organ rejestracyjny innych
odpowiednich $rodkow.
2. Organ rejestracyjny odmoéwi wpisu programu do rejestru rozprowadzanych programow,
jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zamieszczone
zostaly tres$ci razaco 1 powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5.



3. Organ rejestracyjny wykresli wpis programéw lub okreslonego programu z rejestru
rozprowadzanych programow, jezeli:
1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zamieszczone
zostaty tresci razaco 1 powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5;
2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do programu, rozpowszechnia go
nie w catosci lub nier6wnoczesnie;
3) operator nie przestrzega ustawowej kolejno$ci wprowadzania programow, o ktérej mowa
w art. 43.
4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktérych mowa w ust.1-3, nastgpuje w drodze decyzji
administracyjnej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”;

31) po art. 45 dodaje sig art. 45a w brzmieniu:

»Art. 45a. 1. Dostawca audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie dokonuje zgloszenia do
wykazu nie pézniej niz w chwili rozpoczgcia jej udostepniania.

2. Zgtoszenie, o ktorym mowa w ust. 1, powinno:

1) wskazywa¢ dostawce ustugi medialnej, jego siedzibe lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i szybki
kontakt;

2) okresla¢ audiowizualng ustuge medialna na zadanie i sposob jej dostarczenia odbiorcom;

3) zawiera¢ o$wiadczenie o stosowaniu zabezpieczen technicznych, o ktérych mowa w
art.20d ust.2, 1 ich rodzaju,

4) zawiera¢ oswiadczenie o sposobie promowania audycji europejskich zgodnie z art.20e .

3. Wpis do wykazu zawiera dane, o ktorych mowa w ust. 2, z wyjatkiem adresu zamieszkania,
jezeli jest on inny niz adres siedziby.

4. Dostawca ustugi medialnej jest obowigzany zglasza¢ Przewodniczacemu Krajowej Rady, w
terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego wpisem do wykazu, powstale po
dniu dokonania wpisu ustugi medialnej do wykazu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio
przepisy o wpisie do wykazu.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady wykresli z wykazu audiowizualna ustuge medialng na
zadanie, jezeli w ustudze tej w okresie ostatnich 3 miesigcy, co najmniej dwukrotnie
zamieszczone zostaty tresci razaco 1 powaznie naruszajace art. 18 ust. 1.

6. Wykreslenie z wykazu nastgpuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktérej stosuje si¢
odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”.

32)art. 46 otrzymuje brzmienie:

»Art. 46. Krajowa Rada okresla, w drodze rozporzadzenia, szczegdélowy sposdb 1 tryb



prowadzenia rejestru rozpowszechniania niektorych programéw, rejestru rozprowadzania
programéw oraz wykazu udostepnianych publicznie audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, w tym:
1) wzor rejestru i wykazu;

2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru i wykazu

- uwzgledniajac mozliwos$¢ prowadzenia rejestru i wykazu oraz zglaszania do nich wnioskéw w
systemie teleinformatycznym, konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci i kompletnosci zapisu
informacji znajdujacych si¢ w rejestrze i wykazie oraz sprawnos$¢ postgpowania rejestracyjnego i
zgtoszeniowego, a takze nieobcigzanie dostawcoOw ustug medialnych utrudnieniami w zakresie
wykonywanej dzialalnos$ci.”;

33) po art. 46 dodaje si¢ art. 46a w brzmieniu:

HArt. 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktéorym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1, jest
ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, a jego program jest kierowany
w catosci lub w przewazajacej czgsci na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej w celu ominigcia
przepisOw obowiazujacych na tym terytorium, Krajowa Rada zawiadamia tego nadawce i
Komisj¢ Europejska o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze zakazania rozprowadzania
programu. Decyzja o zakazie jest podejmowana, jezeli w ciagu 30 dni od zawiadomienia, w
wyniku konsultacji prowadzonych przez Krajowa Radg z panstwem, w ktorym ustanowiony jest
nadawca, 1 z Komisja Europejska, nie nastapi zaniechanie naruszen.

2. Srodki podjete przez Krajowa Rade musza by¢ obiektywnie niezbedne, stosowane w sposob
niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonych celow. Krajowa Rada moze podjac
powyzsze srodki tylko wowczas, gdy spetnione zostaty nastgpujace warunki:

1) Krajowa Rada powiadomita Komisje Europejska i panstwo cztonkowskie, w ktorym
nadawca ma swoja siedzibg, o zamiarze podjecia takich §rodkéw 1 uzasadnito swoja
oceng, oraz

2) Komisja stwierdzita, ze $rodki te sa zgodne z prawem wspolnotowym, a zwlaszcza ze
oceny, ktorych dokonata Krajowa Rada przed podjgciem tych §rodkoéw sa prawidtowe.

3. Oceniajac, czy w konkretnym przypadku przekaz dostawcy uslug medialnych majacego
siedzib¢ w innym panstwie cztonkowskim jest w catosci lub w przewazajacej czgsci kierowany
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, Krajowa Rada moze si¢ odwota¢ do takich kryteriow jak
zrodlo dochodoéw z reklam telewizyjnych lub abonamentu, gtowny jezyk danej ustugi lub
obecnos¢ audycji lub przekazow handlowych skierowanych bezposrednio do widzow w panstwie
cztonkowskim, w ktérym sa one odbierane.

4. Krajowa Rada moze zakaza¢ z przyczyn okreslonych w art. 45 ust. 1 dostarczania na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej audiowizualnej ushugi medialnej na Zadanie, ktorej
dostawca jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej tylko po
bezskutecznym wystapieniu do tego panstwa o podjecie odpowiednich $rodkéw, oraz po
zawiadomieniu tego panstwa i Komisji Europejskiej o zamiarze wydania zakazu. Nie dotyczy to



sytuacji nagtych, w ktorych organ regulacyjny niezwtocznie zawiadomi to panstwo i Komisj¢
Europejska o zakazie oraz przyczynach jego nagtego wydania.”;

34)uchyla sig art. 47,

35)w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1.Jezeli dostawca ustug medialnych narusza obowiazek wynikajacy z przepiséw art. 14a
ust. 1-2, art. 15 ust. 1-3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a 1-5, art. 16b ust. 1-3, art. 16¢, art.
17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-6, art. 18 ust. 1-5b, art. 18a, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1 1 6, art. 20c
ust.1-5, art. 20d ust. 1-4, art. 20e ust. 1-3, art. 43 lub z przepiséw wydanych na podstawie art. 14a
ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2, art. 16 ust. 7, art. 16b ust. 3a, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 8 i art.
18 ust. 6, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzj¢ nakladajaca na dostawceg karg
pieni¢zna w wysokosci do 50 % rocznej optaty za uzywanie czgstotliwosci przeznaczonej do
dostarczania ustugi medialnej, a w przypadku gdy dostawca nie uiszcza oplaty za czestotliwosc,
karg pieni¢gzna w wysokosci do 10 % przychodu dostawcy, osiagnigtego w poprzednim roku
podatkowym.”;

36) po art. 53 dodaje si¢ art. 53a w brzmieniu:

,»Art. 53a. Jezeli dostawca ustugi medialnej rozpowszechnia program telewizyjny w systemie
teleinformatycznym lub udostgpnia publicznie audiowizualng uslugg medialng na zadanie bez
wpisu do rejestru lub wykazu, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje nakladajaca na
dostawcg kare pienigzna w wysokosci do 10 % przychodu dostawcy, osiagnigtego w poprzednim
roku podatkowym. Przepisy art. 53 ust. 3 1 4 stosuje si¢ odpowiednio.”;

37)art. 55 otrzymuje brzmienie:

,»Art. 55. Kary, o ktérych mowa w art. 53, 53a 1 54, podlegaja wplacie do budzetu panstwa.”;

38) w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,,1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10 ust. 4 oraz
art. 53, 53a 1 54 stuzy odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie - sadu gospodarczego.”.

Art. 2. W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z p6zn.



zm.Y) art. 24 otrzymuje brzmienie:

»Art. 24. Przepisy dotyczace rejestracji dzialalno$ci prasowej nie maja zastosowania do
dziatalno$ci dostawcow ustug medialnych w rozumieniu ustawy o radiofonii i telewizji oraz do
dziatalnosci Polskiej Agencji Prasowej, ktorych dziatalno$¢ reguluja odrgbne przepisy.”.

Art. 3. W ustawie z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng (Dz. U. z
2002 r. Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.”)) w art. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

,»1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw radiowych lub programow telewizyjnych
1 zwigzanych z nimi przekazoéw tekstowych w rozumieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531, z pozn. zm.'”), z wylaczeniem
programoéw rozpowszechnianych wylacznie w systemie teleinformatycznym oraz
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.”.

Art. 4. W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dzialalno$ci gospodarczej (Dz. U. z
2007 r. Nr 155, poz. 1095, z p6zn. zm.'") w art. 46 w ust. 1 pkt 5 otrzymuje brzmienie:

,»J) rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych, z wylaczeniem programow
rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym;”.

Art. 5. Dostawcy ustug medialnych rozpowszechniajacy program telewizyjny wylacznie w
systemie teleinformatycznym lub udostgpniajacy publicznie audiowizualng ustuge medialna na
zadanie, ktérzy w $wietle dotychczasowych przepisow pozostawali poza regulacja ustawy, o
ktorej mowa w art. 1, zobowiazani sa dokona¢ zgloszenia $wiadczonych ustug do rejestru lub
wykazu, w terminie 3 miesigcy od dnia wej$cia w Zycie niniejszej ustawy.

¥ Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34, poz. 187, z

1990 r. Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz. 442, z 1996 1. Nr 114, poz. 542,z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121,

poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198, 22002 r. Nr 153, poz. 1271, 22004 r. Nr 111, poz.

1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377 oraz z 2007 . Nr 89, poz. 590.

9 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808, z 2007 r.

Nr 50, poz. 331, 22008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.

'9 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz. 141, Nr 85, poz.

728 i Nr 267, poz. 2258, 22006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz. 935, z 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr

61, poz. 411,z2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146.

' Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 180, poz. 1280, z 2008 .
Nr 70, poz. 416, Nr 116, poz. 732, Nr 141, poz. 888, Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1367 oraz z 2009 r. Nr 3,
poz. 11, Nr 18, poz. 97, Nr 168, poz. 1323 i Nr 201, poz. 1540.



Art. 6. Przepisy dotyczace lokowania produktu stosuje si¢ wylacznie do audycji
wyprodukowanych po dniu wej$cia w Zycie niniejszej ustawy.

Art. 7. 1. Dostawcy audiowizualnych ushug medialnych na Zadanie zobowiazani sa do
promowania audycji europejskich, zgodnie z art. 20e ustawy, o ktérej mowa w art. 1, w wybrany
przez siebie sposob, w ramach §wiadczonych przez nich audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, poprzez:

1) przeznaczanie w roku 2011 co najmniej 5 % zawartosci katalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europejskich co najmniej
rownowartosci 3 % wydatkow roku poprzedzajacego na wytwarzanie lub pozyskanie audycji
dla celow ich udostepniania publicznego w ramach ustugi medialnej na zadanie;

2) przeznaczanie w roku 2012 co najmniej 10% zawartosci katalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europejskich co najmniej
réwnowartosci 6 % wydatkow roku poprzedzajacego na wytwarzanie lub pozyskanie audycji
dla celow ich udostepniania publicznego w ramach ustugi medialnej na zadanie;

3) przeznaczanie od roku 2013 co najmniej 15 % zawarto$ci katalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europejskich co najmniej
rownowartosci 10 % wydatkow roku poprzedzajacego na wytwarzanie lub pozyskanie
audycji dla celow ich udostepniania publicznego w ramach ustugi medialnej na zadanie.

2. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie zobowiazani sa przeznacza¢ od 2013
roku 10 % zawartosci katalogu na audycje europejskie, bedace jednocze$nie audycjami
wytworzonymi pierwotnie w jezyku polskim oraz 5 % zawartosci katalogu na audycje
europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych.

Art. 8. Nadawcy programow telewizyjnych sa zobowigzani do zapewniania dostgpnosci
programéw dla o0so6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, zgodnie z art. 18a ustawy, o ktorej
mowa w art. 1, poprzez wprowadzanie odpowiednich udogodnien, w szczegdlnosci
audiodeskrypcji, napisoOw dla niestyszacych lub thumaczenia na jezyk migowy, tak aby:

1) w roku 2011 co najmniej 5 % kwartalnego czasu nadawania programu, z wylaczeniem
reklam i telesprzedazy, posiadato takie udogodnienia;

2) od roku 2012 co najmniej 10 % kwartalnego czasu nadawania programu, z wylaczeniem
reklam i telesprzedazy, posiadato takie udogodnienia.

Art. 9. Dotychczasowe przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust.
7, art. 42 ust. 2 oraz art. 46 ustawy zmienianej w art. 1 zachowuja moc do dnia wejécia w Zycie
przepisow wykonawczych wydanych na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 7, art. 42 ust. 2 oraz



art. 46 w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigcy od dnia
wejscia w zycie niniejszej ustawy.

Art. 10. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia ogloszenia.



