Projekt zdnia 31 sierpnia 2010 r.

USTAWA

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizjioraz o zmianie niektérych innych ustaw?

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o réaoindi i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253,
poz. 2531, z pth. zm?) wprowadza si nastpujace zmiany:

1) uzyty wart. 6 w ust. 1, w ust. 2 w pkt 2 i w pktwlart. 8 ust 4, w art. 10 w ust. 4, w art. 37a
oraz w art. 54 w ust. 1 i w ust. 2 wznigj liczbie i przypadku wyraz "nadawca" zgsije s¢
uzytymi w odpowiednich liczbach i przypadkach wyrazddostawca ustug medialnych®;

2) uzyty w art. 16b w ust. 1 w zdaniu wphym, w ust. 2 w zdaniu wginym i w ust. 3 w
zdaniu wsgpnym oraz w art. 20a w ust. 1 w pkt 1 i w pkt 2 denej liczbie i przypadku
wyraz "reklama" zagpuje s¢ uzytymi w odpowiednich liczbach i przypadkach wyrazam
"przekaz handlowy";

3) wart. 1:
a)po ust. 1 dodaje sust. 1la w brzmieniu:
.la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktorych mowa ust. 1, realizowaneasprzez

dostarczanie ustug medialnych w postaci program@aiowych i telewizyjnych oraz
audiowizualnych ustug medialnych sgdanie.”,

Y Niniejsz ustaw zmienia s} ustawy: ustaw z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustadnia 18 lipca
2002 r. oswiadczeniu ustug dragelektronicza oraz ustawe z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatakio
gospodarczej.

? Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regjuvedrozenia postanowiedyrektywy 2010/13/UE Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 10 marca 2010 r. w wj@akoordynacji niektérych przepiséw ustawowych,
wykonawczych i administracyjnych fistw cztonkowskich, dotyezrych wykonywania telewizyjnej dziataléc
transmisyjnej.

® Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zogtgtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz. 141 88r poz.
728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 783, poz. 574 i Nr 133, poz. 935, z 2007 r. Ny oz. 162 i Nr
61, poz. 411, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115,. 885 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28,.dat6, Nr 127,
poz. 857 i Nr 152, poz. 1023..



b)ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. Odbidr krajowych i zagranicznych programéw oeamliowizualnych ustug medialnych

na zadanie przeznaczonych przez dostawcow ustug medialdyp powszechnego odbioru jest
wolny, z zachowaniem warunkoéw oklenych przepisami prawa.”;

4) art. 1la otrzymuje brzmienie:

JArt. 1a. 1. Ustaw stosuje s do dostawcow ustug medialnych ustanowionych ngtddum
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Dostawe ustugi medialnej uwa sk za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej, jeeli spetnia on co najmniej jeden z warunkow:

1)

2)

3)

ma swaqj siedzilez w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyg=e ustugi medialnej as podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, lub

b) istotha cz$¢ o0sO6b zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lubowy
cywilnoprawnej przyswiadczeniu ustugi medialnej dziata na terytoriumeBzypospolitej
Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyce ustugi medialnejaspodejmowane w innym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, lub

C) istotna cgs¢ o0s6b zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lubowy
cywilnoprawnej przy swiadczeniu ustugi medialnej dziala zaréwno na taiyn
Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innymgmwie cztonkowskim Unii Europejskiej;

decyzje redakcyjne dotygz ustugi medialne] ags podejmowane na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna¢@z oséb zatrudnionych na podstawie stosunku

pracy lub umowy cywilnoprawnej prz§wiadczeniu ustugi medialnej dziata na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca ustugi meejaina swaqj siedzilg w innym pastwie

cztonkowskim Unii Europejskiej;

rozpoczt swiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczpptite] Polskiej lub na

podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzjgnstabilne i efektywne zwiki

gospodarcze z Rzegmospoliyg Polsly, chybaze:

a) zarbwno siedziba dostawcy ustugi medialnej anaejdse w innym pastwie
cztonkowskim Unii Europejskiej, jak i decyzje redgjne dotyczce ustugi medialnejas
podejmowane w innym patwie cztonkowskim Unii Europejskiej, lub

b) istotha cgs¢ o0sOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lubowy
cywilnoprawnej przy swiadczeniu ustugi medialnej dziala w innym nptwie
cztonkowskim Unii Europejskiej, w ktorym dostawcstugi medialnej ma swegjsiedzity
lub decyzje redakcyjne dotygze ustugimedialnej § podejmowane na terytorium innego
panstwa czionkowskiego Unii Europejskiej.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospokeiskiej uwaa st takze dostawe



ustugi medialnej, jeeli istotha cz$¢ osOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przyswiadczeniu ustugi medialnej dziata na jej terytamivoraz
dostawca ten:

1) ma swaqj siedzilg na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyadakcyjne dotyee
ustugi medialnej & podejmowane w petwie nielgdagcym pastwem cztonkowskim Unii
Europejskiej, albo

2) ma swq siedzile w paistwie nielgdacym pastwem cztonkowskim Unii Europejskiej, a
decyzje redakcyjne dotygze ustugi medialnej gs podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Ustawe stosuje si takze do dostawcy ustugi medialnej, ktéry:

1) korzysta ze stacji dosylowej do satelity zl@@lanej na terytorium Rzeczypospolite]
Polskiej, albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzystagezha satelitarnego nalgcego do Rzeczypospolitej
Polskiej,

- pomimoze nie odpowiada on warunkom o#laym w ust. 2-3 i nie zostat uznany za dostawc
ustugi medialnej ustanowionego w nséwie cztonkowskim Unii Europejskiej na podstawie
przepiséw prawa tego pstwa odpowiadagych warunkom okridonym w ust. 2-3.”;

5) w art. 2:

a)ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»L. Prawo rozpowszechniania programow radiowyclelewizyjnych przystuguje jednostkom
publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizzmrym, osobom prawnym i osobowym spotkom
handlowym, ktére uzyskaly koncesjna talg dziatalng¢, albo — wobec programow
telewizyjnych rozpowszechnianych wgknie w systemach teleinformatycznych — wpis do
rejestru takich programow.”,

b) po ust. 1 dodajecsust. 1a w brzmieniu:

.la. Prawo udogpniania publicznego audiowizualnych ustug medidnyoa zadanie

przystuguje osobom fizycznym, osobom prawnym i asopm spotkom handlowym, ktore
uzyskaty wpis do wykazu takich ustug.”,

c)w ust. 2 w pkt 3 kropkzastpuje sé srednikiem i dodaje gipkt 4-8 w brzmieniu:

»4) programow radiowych rozpowszechnianych yeghie w systemach teleinformatycznych
oraz audialnych ustug nadanie;

5) stron internetowych prywatnych zytkownikow, blogow, forow dyskusyjnych i
korespondenciji elektronicznej;



6) ustug, w ktérych treci audiowizualne wytworzone przez prywatnychytkownikow g
dystrybuowane w celu ud@gtienia lub wymiany w ramach wspaolnoty zainteresgwa

7) elektronicznych wersji gazet i czasopism oraz prakgzujcej st w formie dokumentu
elektronicznego, pod warunkienie nie sklada si w przewaajacej czsci z audycji
audiowizualnych;

8) gier losowych i zaktadow wzajemnych, chyleag czescig audycji ustugi medialne).”;

6) art. 3 otrzymuje brzmienie:

LArt. 3. Do ustug medialnych stosujecsbdpowiednio przepisy ustawy z dnia 26 stycznia
1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, mpam?) dotyczice dostpu do informacii,
praw i obowjzkéw dziennikarzy, sprostotakomunikatow i ogtoszeoraz odpowiedzialrizi
prawnej i karnej.”;

7) po art. 3 dodaje siart. 3a w brzmieniu:

JArt. 3a. Dostawcy ustug medialnych, majna wzgtdzie realizagj obowigzkéw okrélonych
w ustawie, a w szczegOlém w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. P@dt. 20e, mog
tworzy¢ i przystpowa do kodeksow dobrych praktyk w rozumieniu ustawgnia 23 sierpnia
2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykomkgwym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).”;

8) art. 4 otrzymuje brzmienie:

JArt. 4. W rozumieniu ustawy:

1) ustugy medialry jest ustuga w postaci programu albo audiowizualrejigi medialnej na
zadanie, za ktar odpowiedzialnét redakcyja ponosi jej dostawca i ktorej podstawowym
zadaniem jest dostarczenie przez sieci telekomawjika ogotowi odbiorcow audycji, w
celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnycustug medialry jest take
przekaz handlowy;

2) audychp jest cag ruchomych obrazéw zzaiickiem lub bez niego (audycja audiowizualna),
albo chg dzwickdw (audycja radiowa), stanoyey, ze wzgtdu na tré¢, forme,
przeznaczenie lub autorstwo, ¢oing catgs¢ w stworzonym przez dostawcustugi
medialnej programie lub Kkatalogu audycji udpsianych publicznie w ramach
audiowizualnej ustugi medialnej iadanie, zwanym dalej ,katalogiem”;

4 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34, (&7, z
1990 r. Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz.,442996 r. Nr 114, poz. 542, z 1997 r. Nr 88, (&5 i Nr 121,
poz. 770, 2 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. N2, Jpoz. 1198, z 2002 r. Nr 153, poz. 1271, z 200& 111, poz.
1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377 oraz z 2007 r. Nrdz. 590.



3) odpowiedzialnécia redakcyjm jest sprawowanie faktycznej kontroli nad wyboreumalyji i
sposobem ich zestawienia w programie lub w katglogie uchybia to zasadom
odpowiedzialnéci prawnej za tr& audycji lubswiadczenie ustugi;

4) dostawag ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba pralwhasobowa spétka handlowa
ponoszca odpowiedzialn& redakcyja za wybdr tréci ustugi medialnej i decydgga o
sposobie zestawienia tej 4og bedaca nadawg albo dostawg audiowizualnej ustugi
medialnej naadanie;

5) nadaw@ jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowskap@hndlowa, ktéra tworzy i
zestawia program, i rozpowszechnia go lub przelkaziujnym osobom w celu
rozpowszechniania;

6) programem jest ustuga medialna staroai uporadkowany zestaw audycji, przekazéw
handlowych lub innych przekazéw, rozpowszechniangaosci, w sposOb umaiwiajacy
jednoczesny odbidr przez odbiorcow w ustalonym prdawe uktadzie;

7) audiowizuala ustug mediala na zadanie jest ustuga medialna u#hwiajgca odbior
audycji audiowizualnych w wybranym przez odbiproomencie, na jego zamowienie, w
oparciu o katalog ustalony przez dostawej ustugi;

8) dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszeclmilm rozprowadzanie programu albo
udostpnianie publiczne audiowizualnej ustugi medialneggdanie;

9) rozpowszechnianiem jest emisja programu drdgpzprzewodow lub przewodow do
odbioru przez odbiorcéw;

10)rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnmmeggramu w cakei i bez zmian
oraz rébwnoczesne, wtérne jego rozpowszechnianie;

11) udostpnianiem publicznym jesiwiadczenie audiowizualnej ustugi medialnej zaganie,
w sposob umdiwiajgcy odbiorcy w wybranym przez niego momencie, zapoin s¢ z
audycp z katalogu w ramach takiej ustugi lub utrwaleriki¢j audycji;

12) nadawg spotecznym jest nadawca:

a) ktérego program upowszechnia dziatathavychowawcz i edukacyjn, dziatalngé
charytatywn, respektuje chreijanski system wartici za podstaw przyjmupc
uniwersalne zasady etyki oraz zmierza do ugrunteav@asamdaci narodowej,

b) w ktérego programie nig $sozpowszechniane audycje ani inne przekazy, oygtbmowa
w art. 18 ust. 5,

c) ktéry nie nadaje przekazéw handlowych,

d) ktory nie pobiera opfat z tytutu rozpowszechimamozprowadzania lub odbierania jego
programu;

13)osoly zagranicza jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkstawy z dnia 2 lipca

2004 r. o swobodzie dziatalém gospodarczej (Dz. U. z 2007 r. Nr 155, poz. 109p&n.

zm?);

% Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zbstagtoszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 180, poz. 128@008 r.
Nr 70, poz. 416, Nr 116, poz. 732, Nr 141, poz.,888171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1367, z 2009rr3, poz. 11,
Nr 18, poz. 97, Nr 168, poz. 1323 i Nr 201, pozA4@A6raz z 2010 r. Nr 47, poz. 278.



14) zespolem tworczym jest zespot os6b twoyzh audycje, do ktérego zaliczag sw
szczegolnéci: rezysera, autora scenariusza, scenografa, operattivegr@ow gtdwnych rol i
kompozytora;

15) programem wyspecjalizowanym jest program, wykionie mniej nk 70 % czasu nadawania
programu w cigu miesica, w godzinach 6-23, stanawaudycje i inne przekazy realiagp
przyjeta specjalizagj programu;

16) audycj wytworzory pierwotnie w ¢zyku polskim jest audycja spetniap wymogi audycji
europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i poaat na podstawie scenariusza
wytworzonego pierwotnie wegyku polskim, ktorej pierwotna rejestracja dokonanstata w
jezyku polskim;

17)audycp dla dzieci jest audycja, ktéra ze wadl na czas nadania i zawdtigrogramow
jest skierowana gtéwnie do dzieci w wieku do 12 lat

18)przekazem handlowym jestidy przekaz, w tym obrazy zaickiem lub bez dwigku, albo
tylko dzwiegki, majcy stwy¢ bezpdrednio lub pérednio promocji towaréw, ustug lub
renomy podmiotu prowadezego dziatalng¢ gospodarcz lub zawodow, towarzyszcy
audycji lub whczony do niej, w zamian za opgdtib podobne wynagrodzenie, albo w celach
autopromociji, w szczegOlio reklama, sponsorowanie, telesprzedi@kowanie produktu;

19)reklamy jest kady przekaz handlowy, pochagz/ od podmiotu publicznego lub prywatnego,
w zwigzku z jego dziatalniwia gospodarcz lub zawodow, zmierzagcy do promocii
sprzeday lub odptatnego korzystania z towarow lub ustugzaautopromocja;

20)sponsorowaniem jest kdy wktad w finansowanie ustugi medialnej lub audygrzez
podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych ipiedukuje audycji, w celu promocji jego
nazwy, firmy, renomy, dzialaldoi, towaru lub ustugi, znaku towarowego Ilub innego
oznaczenia indywidualizagego;

21)telesprzeda jest kady przekaz handlowy zawiepgy bezpdrednp ofere sprzeday
towaréw lub odptatnegéwiadczenia ustug;

22)ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie udlyajach towaréw, ustug, nazwy,
firmy, znaku towarowego lub dzialalém przedsgbiorcy bedacego producentem towaru lub
swiadczcego ustugi, jeeli zamiarem dostawcy ustugi medialnej, w szczegiin
zwigzanym z wynagrodzeniem lub uzyskaniem innej kéizyjest osigniccie skutku
reklamowego oraz jeli maozliwe jest wprowadzenie publiczéd w bifad co do charakteru
przekazu;

23)lokowaniem produktu jest przekaz handlowy poleggna przedstawieniu lub nayziywaniu
do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w tgkbsob,ze stanowq one element samej
audycji w zamian za opfatlub podobne wynagrodzenie, a 2akw postaci nieodptatnego
udostpnienia towaru lub ustugi;

24)autopromogj jest kady przekaz pochodezy od dostawcy ustug medialnych @@y sturyc¢
bezpdrednio lub pérednio promocji jego audycji, towarow lub ustug;

25)przekazem tekstowym jest zbior tekstow i nieruchdmgbrazow, rozpowszechnianych za
pomog sygnatu telewizyjnego rbwnocee z programem;

26)producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawrajddnostka organizacyjna, o ktérej



mowa w art. 33§ 1 Kodeksu cywilnego, ktéra podejmuje inicjatyiaktycznie organizuije i
ponosi odpowiedzialrié za kreatywny, organizacyjny i finansowy procesdwkcji utworu
audiowizualnego;

27)producentem niezataym wobec danego nadawcy jest producent niepozogtaj stosunku
pracy z danym nadawg nieledacy sam nadawgci nieposiadajcy udziatdw w organizacii
nadawcy oraz w ktérym nadawca aaden podmiot od niego zaley bgdz nalezacy do tej
samej grupy kapitatowej nie posiadadnych udziatdbw, a w zagdach nie zasiadajzadne
osoby pozostage w stosunku pracy z danym nadawd bedgce nadawcami;

28)przedsgbiorey jest przedsbiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 sveobodzie
dziatalndgci gospodarczej;

29)audiodeskrypgj jest werbalny, gwickowy opis obrazu i teei wizualnych zawartych w
audycji audiowizualnej przeznaczony dla osob niepgbrawnych z powodu dysfunkciji
narzdu wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechyigwnoczénie z audygj;

30)systemem teleinformatycznym jest system teleinfoyomy w rozumieniu ustawy z dnia 18
lipca 2002 r. agdwiadczeniu ustug dragelektroniczg (Dz. U. z 2002 r. Nr 144, poz. 1204, z
pézn. zm®):

31)siech telekomunikacyjn jest sié telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy z dnia Y&a
2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 17dz.p1800, z pén. zm?”).”;

9) wart. 6w ust. 2:

a) pkt 3 otrzymuje brzmienie:

»3) podejmowanie w zakresie przewidzianym ustamzstrzygng¢ w sprawach koncesji na
rozpowszechnianie programéw, wpisu do rejestru ammg@w oraz wykazu audiowizualnych
ustug medialnych nzadanie, jak réwnig prowadzenie tego rejestru i wykazu;”,

b)pkt 5 i 6 otrzymu brzmienie:
»D) organizowanie badatresci i odbioru programoéw radiowych i telewizyjnychaar ustug
medialnych naadanie;

6) ustalanie wysokai optat za udzielenie koncesji oraz wpis do rejekib wykazu;”,

c) pkt 9 otrzymuje brzmienie:

6 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz12004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808097 r.

Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i W6 .2poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.

K Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz\2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr 16%,. 4862
i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, M4 1poz. 708 i 711, Nr 170, poz. 1217, Nr 220, @00, Nr
235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nrf&®&. 137, Nr 50, poz. 331 i Nr 82, poz. 556, 2&6. Nr 17,
poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, f&,. Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2018rr81, poz.
530, Nr 86, poz. 554 i Nr 106, poz. 675.



»9) organizowanie i inicjowanie wspotpracy z zagcanw dziedzinie radiofonii i telewizji, w
tym wspéipracy z organami regulacyjnymingw cztonkowskich Unii Europejskiej,
wiasciwymi w sprawach ustug medialnych;”,

d)w pkt 11 kroplk zastpuje s¢ srednikiem i dodaje sipkt 12 i 13 w brzmieniu:

»12) zackecanie dostawcow ustug medialnych do samoregulabjiwspotregulacji w zakresie
swiadczenia ustug medialnych gbjch ustaw, w tym przedstawianie, na wniosek dostawcy
ustugi medialnej, opinii 0 kodeksie, o ktdrym mowaart. 3a;

13) upowszechnianie uméignosci swiadomego korzystania z mediow (edukacji medialoegz
wspoétpraca z innymi organami isEwowymi, organizacjami pozadowymi i innymi
instytucjami w zakresie edukacji medialnej.”.

13)w art. 10 ust. 2 i 3 otrzymaprzmienie:

»2. Przewodnicgcy Krajowej Rady mge zada® od dostawcy ustugi medialngj
przedstawienia materiatdbw, dokumentéw i udzielewigasnien w zakresie nieziminym dla
kontroli zgodndci dziatania tego dostawcy z przepisami ustawyuwwiami koncesji, Wizacymi
go aktami samoregulacji lubspotregulacii.

3. Przewodniczry Krajowej Rady mge wezwé dostawe ustugi medialnej do zaniechania
dziateh w zakresie dostarczania ustug medialnyckeljenaruszaj one przepisy ustawy, uchwaty

Krajowej Rady, warunki konces;ji lub wiace go akty wspotregulacii.”;

14)po art. 14 dodaje siart. 14a w brzmieniu:

»Art.14a. 1. Nadawca jest zobayzany do zapewnienia odbiorcom fatwego, bépxiniego i
statego dospu do informacji uméliwiajacych identyfikacg programu i jego nadawcy, a w
szczegolnéci do informaciji o:

1) nazwie programu;

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencgnedresu poczty elektronicznej

oraz witryny internetowe;j.

2. Nadawca jest zobowzany do wskazania Krajowej Rady jako organu seoit@ego w

sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada me, w drodze rozposgrzenia, okréli¢ spos6b zapewniania przez
nadawcow dosgpu do informacji umgiwiajacych identyfikac programu i jego nadawcy oraz
inne niz wskazane w ust. 1 pkt 1-4 informacje, uwetlgliagc potrzeby odbiorcéw, integralfio



przekazéw, sposob rozpowszechniania programu iialyganie na interesy odbiorcow oraz
dazac do nieobgjzania dostawcdéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami zwigzku z
zapewnianiem informacji.”;

15)w art. 15 ust. 2 i 4 otrzymaiprzmienie:

»2. Nadawcy programoéw radiowych, z wgkeniem programow tworzonych w c&ow
jezyku mniejszéci narodowej lub etnicznej, lub wzyku regionalnym, w rozumieniu art. 19
ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniefjgzach narodowych i etnicznych oraz gzyku
regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, z4p0 zm), przeznaczajco najmniej 33 % kwartalnego
czasu nadawania w programie utworow stowno-muzyczma utwory, ktoregswykonywane w
jezyku polskim, z tego co najmniej 75 % w godzinae?i36

4. Krajowa Rada okid, w drodze rozporgdzenia, niszy udziat w programie telewizyjnym
audyciji, o ktérych mowa w ust. 1 i 3 oraz w programadiowym utworow, o ktdrych mowa w
ust. 2, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniani@prach programu;

2) programéw wyspecjalizowanych, dla ktérych biakt wystarczacej liczby audycji, o
ktorych mowa w ust. 1 i,3ub utwordw, o ktorych mowa w ust. 2;

3) programoéw rozpowszechnianych woznie w sposob satelitarny lub kablowy dpstych w
calasci za optas, z wylgczeniem optat abonamentowych w rozumieniu ustavdnia 21
kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych (Dz.NJ.85, poz. 728, z ph. zm?) i
podstawowych optat pobieranych przez operatorévelisatnych lub operatorow sieci
kablowych;

4) programow rozpowszechnianych wgznie w systemach teleinformatycznych

- uwzgkdniajgc konieczné¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych pierwetw jezyku

polskim i audycji europejskich, wptyw danej kategoprograméw na odbiorcow i

zraznicowanie kulturowe audycji i utworéw w programéach.

16)w art. 15b:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»L. Audycja europejsk jest audycja:
1) pochodzca z pastwa czionkowskiego Unii Europejskiej, lub
2) pochodzca z innego pastwa legdacego strom Europejskiej konwencji o telewizji
ponadgranicznej, spaggdzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U9@51r. Nr 32,
poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwankgjd&uropejsk konwency o telewizji

® Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz 2005 r. Nr 157, poz. 1314 oraz z 2010 r. Nrpk&. 70.



ponadgranicznej”, niestosigego srodkow dyskryminacyjnych w stosunku do audycji
pochodzcych z pastw cztonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotywzj sektora audiowizualnego
zawarte] pomydzy Unp Europejsk a innym pastwem trzecim spetnigga wymagania
okreslone w tej umowie, jeeli paistwo to nie stosujérodkoéw dyskryminacyjnych w
stosunku do audycji pochogtz/ch z pastw cztonkowskich Unii Europejskiej.”,

b) uchyla s¢ ust. 31i5;

17)art. 16 i 16a otrzymagjbrzmienie:

JArt. 16. 1. Przekazy handlowe powinnydatwo rozpoznawalne. Reklamy i telesprzeda
powinny take by tatwo odrénialne od materiatu redakcyjnego.

2. Reklamy i telesprzedaodr@nia st w programie przy pomocyrodkow wizualnych,
dzwigckowych lub przestrzennych; obazek ten obejmuje rowrnienowe techniki reklamowe,
takie jak reklama na ¢gci ekranu, reklama wirtualna i reklama interaktywna

3. Pojedyncze spoty reklamowe i telesprzeslee § zakazane w programie, ktérego
nadawca uzyskat koncegpa rozpowszechnianie rozsiewcze naziemne.

4. Spoty reklamowe i telesprzemave, z zastrzesniem ust. 5 i 6, nie mggajmowa wigcej
niz 12 minut w cagu godziny zegarowej.

5. Ograniczenia okénego w ust. 4 nie stosuje slo:

a) ogtoszé nadawcy niestanowtych autopromocji, zawiergjych jedynie informaej o jego
audycjach lub produktach towarzysgch, wywodzcych s¢ bezpdrednio z audyciji.
b) wymaganych prawem oznaézgrzekazéw handlowych, w tym wskazsponsorow.

6. Bloki programowe piavigcone wyhcznie telesprzeds powinny by wyraznie oznaczone
w sposo6b wizualny i dvieckowy, oraz nadawane w sposoOb nieprzerwany przezagoniej 15
minut. Do blokow takich nie stosujeggigraniczenia ok&onego w ust. 4.

7. Krajowa Rada ok&d, w drodze rozporgdzenia, sposéb prowadzenia w programach
radiowych i telewizyjnych dziataldoi reklamowej i telesprzedy, z uwzgkdnieniem nowych
technik reklamowych, w tym:

1) szczegdtowy sposib ustalania czasu, o ktorymvane ust. 4;

2) warunki nadawania, w tym wyadmiania, oznaczania i umieszczania, reklam i
telesprzeday w programach;

3) wymagania dotygzre oséb, ktorych gtos lub wizerunek jest wykorzystgy w reklamach, z
uwzgkdnieniem zakresu ograniaz& prowadzeniu przez nie innych audycji w prograimac
radiowych i telewizyjnych;

4) zakres udogpniania przez nadawazasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzeda
tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dég@inpgo przedsbiorcy lub
ugrupowania gospodarczego;

5) sposéb prowadzenia i przechowywania przez negawidencji czasu nadawanych reklam i



telesprzeday oraz zakres danych @bych & ewidency;

6) szczegdétowe wymagania dla ogtaszeadawcdw nie stanowdych autopromocii,
zawieragcych jedynie informaej o ich audycjach lub produktach towarzysgzch,
wywodzcych s¢ bezpdrednio z audycji
- kierugc sk ochrory interesu odbiorcéw i samodziekod nadawcow.

Art.16a. 1. Umieszczanie reklam lub telesprzgdpodczas audycji nie me naruszéa
integralndci audycji, przy uwzgldnieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasuama i
charakteru, ani uprawnigpodmiotow praw do audycji.

2. W transmisjach zawodow sportowych zawiggggh przerwy wynikajce z przepiséw ich
rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzeawieragcych przerwy, reklamy lub
telesprzedamog by¢ nadawane wykcznie w tych przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wagzeniem serii, seriali i audycji
dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne magsta przerwane, w celu nadania reklam
lub telesprzedey, wytacznie jeden raz podczas zkkego okresu petnych 30 minut
przewidzianych w programie.

4. Audycje inne ni okreslone w ust. 2 mag by¢ przerywane w celu nadania reklam lub
telesprzeday, jezeli okres pomgdzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi wogramie
telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programidicavym co najmniej 10 minut.

5. Nie ma@na przerywé w celu nadania reklam lub telesprzegia

1) serwisow informacyjnych;

2) audyciji o tréci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnychzasie kroétszym @i30 minut;
4) audycji dla dzieci.

6. Nie mana przeryw& w celu nadania reklam lub telesprzeglaudycji w programach
publicznej radiofonii i telewizji, z wyjtkiem audycji, o ktérych mowa w ust. 2.”;

18)w art. 16b:

a)w ust. 3 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) zawiera tresci dyskryminujcych ze wzgldu na ras, ptet, narodowé¢, pochodzenie
etniczne, wyznanie lufwiatopoghd, niepetnosprawr$o, wiek czy orientag seksualg,”,

b) po ust. 3 dodajecsust. 3a w brzmieniu:

»3a. Krajowa Rada, w drodze rozpegdzenia, po zasgnigciu opinii ministra wiaciwego do
spraw zdrowia, mee okréli¢ sposdb umieszczania w programach przekazéw hagdlow
dotyczcych artykutdw spaywczych lub napojow zawiergjych skitadniki, ktérych obecké w
nadmiernych iléciach w codziennej diecie jest niewskazana, tak @lbyekazy te nie



towarzyszyty audycjom dla matoletnich i nie byhgelentem takich audycjigéhc do zachcenia
nadawcow do przeciwdziatania promowaniu niezdrowedtywiania wsrod matoletnich oraz
uwzgkdniajgc charakter programow, ich wplyw na ksztattowani@ind publicznej i
oddziatywanie na interesy odbiorcéw, bez naktadaniauzasadnionych obogakow na
nadawcow.”

c) uchyla st ust. 4;

19)art. 16¢ otrzymuje brzmienie:

JArt. 16c. Zakazanegs
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzeniem art. 17a;
3) lokowanie tematéw.”;

20)w art. 17 ust. 1 i 3 otrzymaiorzmienie:

»L. Odbiorcy powinni zostawyraznie poinformowani o sponsorowaniu. Sponsorowang/gad
lub inne przekazyssoznaczane przez wskazanie sponsora na ichyfocav trakcie ich trwania
lub na kacu i nie mog bezpdrednio zachca: do zakupu lub najmu towaréw ani ustug,
zwlaszcza przez specjalne, promocyjne odniesienigydh towarow lub ustug. Wskazanie
sponsora mge zawieréd tylko jego nazw, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizupce przedsbiorce lub jego dzialalng, odniesienie do jego towarow, ustug lub
ich znaku.

3. Sponsor nie i@ wpltywa na tré¢ audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce wgpamie
w sposéb ograniczggy samodzielng i niezalenos¢ redakcyja nadawcy. Sponsorowanie nie
zwalnia nadawcy od odpowiedziakwb za tré¢ audycji.”;

21)po art. 17 dodaje siart. 17a w brzmieniu:

»Art.17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalngaaznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach Ilub seridlaonvytworzonych na iytek
audiowizualnych ustug medialnych, a tekw audycjach sportowych oraz audycjach
rozrywkowych, z wydczeniem audycji dla dzieci, lub

2) w postaci nieodptatnego udegghiania towaru lub ustugi do wykorzystania w audywj
szczegolnéci w charakterze rekwizytu lub nagrody, z wozeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktérych stosuje ¢silokowanie produktu, oznaczagskza pomog znaku



graficznego informujcego o fakcie lokowania produktu, na pgtkm, na kdcu oraz w
momencie wznowienia po przerwie na rekianub telesprzeda Neutral informacg o
producencie lub sprzedawcy lokowanego produktu oraamym produkcie umieszcza sia
koncu audyciji.

3. Zastosowanie lokowania produktu nie zmonaruszé& samodzielnéci i niezalenosci
redakcyjnej nadawcy poprzez wptyw naséréub miejsce audycji w programie oraz nie zwalnia
nadawcy od odpowiedzialda za tré¢ audycji.

4. Audycje, w ktorych stosujeesiokowanie produktu, nie mag

1) nadmiernie eksponowalanego produktu;

2) zackcat bezpdrednio do nabycia lub najmu towaréw lub ustug, amtza przez
promocyjne odniesienia do nich.

5. Zakazane jest lokowanie produktu dotygez towaréw lub ustug, o ktérych mowa w

art.16b ust. 1.

6. Nadawca zobowrany jest do prowadzenia i przechowywania ewideaqggycji, w
ktorych zastosowano lokowanie produktu.

7. W zakresie niezioinym dla kontroli zgodrizi dziatania nadawcy z przepisami ust. 1 - 6,
Przewodniczcy Krajowej Rady mge zadac od nadawcy przedstawienia dokumentacji w
zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 usto2uje si odpowiednio.

8. Krajowa Rada okg#, w drodze rozporadzenia:

1) szczegotowe warunki oznaczania przez nadawadycji zawiergicych lokowane

produkty, w tym wzor znaku graficznego, o ktérymwaow ust. 2;

2) sposOb prowadzenia, przechowywania oraz przekazgwpreez nadawc ewidencji
audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktazozakres danych afych
ewidency

- uwzgkdniajgc interesy odbiorcow, nitiwo$¢ prowadzenia przez nadagvewidenciji w postaci
elektronicznej, bez obgiania nadawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosztgmi.

22)w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»L. Audycje lub inne przekazy nie mpgropagowa dziatax sprzecznych z prawem, z pajsk
racip stanu oraz postaw i pagléw sprzecznych z moraléma i dobrem spotecznym, w
szczegolnéci nie mog zawierd tresci nawotupcych do nienawgci lub dyskryminugcych ze
wzgledu na ras, niepetnosprawnig, ptet, wyznanie lub narodowo.”;

23)po art. 18 dodaje siart. 18a w brzmieniu:

LArt.18a. 1. Nadawcy programéw telewizyjnych zobowizani do zapewniania depincsci
programow dla os6b niepetnosprawnych z powodu dysfu naradu wzroku oraz o0sob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji rga stuchu, poprzez wprowadzanie odpowiednich



udogodni@: audiodeskrypcji, napisow dla niestysych oraz ttumaczena gzyk migowy, tak by
co najmniej 10 % kwartalnego czasu nadawania prograz wyhczeniem reklam i
telesprzeday, posiadato takie udogodnienia.

2. Krajowa Rada, me okréli¢, w drodze rozpogdzenia, niszy niz okreslony w ust. 1
udziat w programie telewizyjnym audycji z udogodnami odbioru dla oséb niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji nagdlu wzroku oraz oso6b niepetnosprawnych z powodu ushysii
narzdu stuchu, uwzgdniajgc réznorodry oferte programowg w réznym czasie antenowym,
mozliwosci techniczne, potrzeby odbiorcéw, sposéb rozpowhsziania i specjalizagjprogramu,
bez naktadania nieuzasadnionych ob@kow na nadawcow.”;

24)po art. 20b dodajegsart. 20c w brzmieniu:

LArt. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego upreomy do nadania na zasadzie yo#naci
transmisji z wydarzenia bugizego istotne zainteresowanie spoteczne, zwanegej dal
~wydarzeniem”, zobowszany jest umgiwi¢ innym nadawcom telewizyjnym wykonanie prawa
do krétkiego sprawozdania.

2. Prawo do krétkiego sprawozdania przystugujel&enu nadawcy ustanowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym pastwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub fstwie kpdacym strorm Europejskiej
konwencji o telewizji ponadgranicznej, o iaden nadawca lub inny podmiot wngéwie, w
ktorym ustanowiony jest nadawca ubieggj sk o dostp, nie jest uprawniony do transmis;ji
danego wydarzenia i nie @ zapewrd dostpu do krétkiego sprawozdania z niego.

3. Dostp do krotkiego sprawozdania zapewniae girzez udospnienie nadawcy
ubiegagcemu s¢ o dos¢p wybranych przez niego krétkich fragmentéw trarsgnwydarzenia,
tacznie nie dhaszych nk 90 sekund, z sygnatu nadawcy, o ktérym mowa w lisza zaptat
kosztéw udosipnienia.

4. Nadawca korzystggy z krotkiego sprawozdania e
1) nad& udostpnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie @dzm, trzykrotnie w danym
programie, w ogoélnych audycjach informacyjnych lrhieszczonych przy nich informacyjnych
serwisach sportowych, w wymiarze krotkiej informaxcjvydarzeniu, nie ditszej niz 90 sekund;
2) udosgpniat publicznie nazagdanie te same fragmenty w ramach tej samej catyJciiupo jej
nadaniu zgodnie z pkt 1, w okresie niezgtwym niz 7 dni

- pod warunkiem wyraego podaniarodia.

5. Nadawca, o ktorym mowa w ust. 1, jest zwolgianobowizku okr&lonego w ust. 3,
jezeli nadawca ubiegagy sk o dosgp ma maliwos¢ wskpu na miejsce wydarzenia i
sporzdzenia wlkasnego sprawozdania. W takim wypadkudustosuje si odpowiednio.

6. Postanowienia umowne czyce niemaliwym wykonanie prawa do krétkich sprawozda
zgodnie z ust. 1-4gniewane.”;



25)po art. 20c dodaje grozdziat 3a w brzmieniu:

.Rozdziat 3a
Audiowizualne ustugi medialne rigdanie

Art.20d. 1. Zabronione jest udephianie publiczne w audiowizualnych ustugach megieh na
zadanie audyciji lub innych przekazéw zagapcych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi maloletnich, bez stosowania zabezpiécziechnicznych unieniiwiajacych
matoletnim ich odbieranie.

2. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnychzgdanie zobowjzani ¢ do stosowania
zabezpiecze technicznych, o ktérych mowa w ust. 1, w szczegi@n osobistych numerow
identyfikacyjnych lub systemow filtrowania i oznacia tréci.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych wngdanie, uwzgjdniajc stopig
szkodliwaci audycji lub innego przekazu dla maloletnich wsprzegolnych kategoriach
wiekowych, obowizani § do odpowiedniego kwalifikowania i oznaczania aygdyannych
przekazow w taki sposéb, aby odbiorca mogt z fatiozapozné sie z oznaczeniem zarbwno w
chwili wyboru audycji jak i w trakcie jej trwania.

4. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnychzgdanie zobowizani g do informowania
Krajowej Rady o stosowanych zabezpieczeniach.

5. Krajowa Rada, po zagjnigciu opinii ministra wiaciwego do sprawaktzndci, okresli w
drodze rozporgdzenia, szczegdétowe zasady ochrony matoletnich eoatizualnych ustugach
medialnych naadanie, w tym:

1) cechy lub rodzaje zabezpieazechnicznych, o ktérych mowa w ust. 2;

2) sposob informowania Krajowej Rady o stosowangahezpieczeniach technicznych, w tym
wzér gwiadczenia o stosowanych zabezpieczeniach techydhzn

3) cechy oraz szczegoétowe warunki kwalifikowaniazhnaczania audycji lub innych przekazéw
w audiowizualnych ustugach medialnych mgdanie ze wzgdu na stopig szkodliwagci dla
matoletnich przy odpowiednim podziale matoletniehkategorie wiekowe

- kierujac sk potrzely zapewnienia skutecznej ochrony matoletnich prz@diwymi dla nich
tresciami, uwzgédniagc mazliwosci techniczne i stopie szkodliwagci audycji lub innych
przekazow dla matoletnich w poszczegoélnych kategbriwiekowych, oraz przy uwzginieniu
specyfiki tych ustug.

Art.20e. 1. Dostawcy audiowizualnych ustug mediamyna zgdanie zobowjzani g do
promowania audycji europejskich, w wybrany przezb& sposob, w ramadwiadczonych
przez nich audiowizualnych ustug medialnychzgdanie, przez:

1) przeznaczanie co najmniej 15% zawsctokatalogu na audycje europejskie, 10%
zawartdci katalogu na audycje wytworzone pierwotnieggyku polskim, 5% zawartoi
katalogu na audycje europejskie wytworzone przezdyerentow niezal@ych, oraz
odpowiednie wyeksponowanie tych audycji w kataldgh,



2) przeznaczanie na produkcjub zakup praw do audycji europejskich co najmnigj
rownowartéci 10% wydatkéw roku poprzedzapgo na wytwarzanie lub pozyskanie
audycji dla celow ich udogpniania publicznego w ramach ustugi medialnegdanie.

2. Podstaw do obliczania procentowego udziatu, o ktérym mowast. 1 pkt 1, jest czas trwania
audycji zawartych w katalogu w danym kwartale kdemzowym.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych zadanie zobowjzani ¢ do prowadzenia,
przechowywania oraz przekazywania Krajowej Radziedencji obejmujcej informacje na
temat okrélonych w ust. 1 sposobow promowania przez nich ejuéyropejskich.

4. Krajowa Rada okgd, w drodze rozporgdzenia, szczegotowe zasady promowania audycji, 0
ktorych mowa w ust. 1, w audiowizualnych ustugaadmalnych naadanie, w tym:

1) sposoby eksponowania takich audycji w katalogu;

2) sposob prowadzenia, przechowywania oraz przekazgwemidencji, o ktérej mowa w
ust. 3, oraz zakres danych etych 5 ewidency;

3) wzoér gswiadczenia o wybranym przez dostaveposobie promowania, o ktérym mowa w
ust. 1

- dazgc do sprzyjania rforodndci kulturowej oferty audycji w audiowizualnych ughch
medialnych nazadanie, uwzgjdniajgc charakter katalogébw audycji, movos¢ prowadzenia
ewidencji w postaci elektronicznej i koniecZhozapewnienia przejrzystol oraz jawnéci
informacji znajdujcych s¢ w ewidencji, bez obgkania dostawcéw nadmiernymi utrudnieniami
i kosztami w zwizku z prowadzeniem ewidenciji.

Art.20f. Do audiowizualnych ustug medialnych fglanie stosuje siodpowiednio przepisy art.
13-14aust. 1 2, art.16 ust.1 zd.1, art.16b Li&, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1, art.18a st
art.19 ust.1, art.20 ust. 1-3 i art.20a oraz pgeprydane na podstawie art. 14a ust. 3, art. 16b
ust. 3a, art. 17a ust. 8, art. 18a ust. 2 i arus204.”;
26)w art. 21:
a)w ust. 1la w pkt 9 kropkzastpuje se¢ srednikiem i dodaje gipkt 10 i 11 w brzmieniu:
»,10) zapewnianie dogpnasci programéw lub ich ¢Zci, i innych ustug, dla oso6b
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji gz wzroku oraz oséb niepetnosprawnych z
powodu dysfunkcji naggdu stuchu;
11) upowszechnianie edukacji medialnej.”,
b)w ust. 2:

- wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

»2. Programy i inne ustugiublicznej radiofonii i telewizji powinny:”,



- w pkt 9 kropk zastpuje sé srednikiem i dodaje gipkt 10 w brzmieniu:

»10) stwzy¢ edukacji medialnej.”;

27)w art. 33 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Rozpowszechnianie programow radiowych i telgyvigch, z wyptkiem programow
publicznej radiofonii i telewizji, oraz programéwzapowszechnianych wyé¢znie w systemach
teleinformatycznych, wymaga uzyskania koncesiji.”;

28)w art. 39a w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) autopromociji.”;

29)tytut rozdziatu 6 otrzymuje brzmienie:

.,Rozpowszechnianie niektorych  programdéw, rozproveailz programow oraz
udostpnianie publiczne audiowizualnych ustug medialngetigdanie”;

30)w art. 41 ust. 1 i 2 otrzymaiprzmienie:

»L. Zgtoszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;
2) program telewizyjny rozpowszechniany wytnie w systemie teleinformatycznym.

2. Obowjzek okrélony w ust. 1 pkt 1nie dotyczy rozprowadzania ogoélnokrajowych
programow publicznej radiofonii i telewizji oraznych programoéw nadawcow krajowych,
dostpnych na terenie olfym rozprowadzaniem za pompcurzagdzen odbiorczych
powszechnego odbioru.”;

31)po art. 41 dodaje siart. 41a w brzmieniu:

JArt. 4la. 1. Audiowizualna ustuga medialna mgdanie wymaga zgtoszenia do wykazu
prowadzonego przez Przewodnjcggo Krajowej Rady.
2. Do posgpowania w sprawach wpisu do wykazu stosuje przepisy Kodeksu
postpowania administracyjnego, chyba ustawa stanowi inaczej.
3. Wykaz jest jawny.”;



32)w art. 42 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Za wpis do rejestru lub wykazu pobiera sptat.”;

33)art. 44 otrzymuje brzmienie:

JArt. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestrogpamu, o ktorym mowa w
art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgtoszenia.

2. Operator rozprowadzgy program dokonuje zgtoszenia programu do rejespé&niej
niz na miesic przed rozpogxiem jego rozprowadzania.

3. Zgtoszenie, o ktorym mowa w ust. 1, powinno:

1) wskazywa wnioskodawe, jego siedzib lub miejsce zamieszkania, adres korespondencyjny,

w tym poczty elektronicznej, zapewnjay skuteczny i szybki kontakt;

2) okréla¢ program przewidziany do rozprowadzania i jego maga
3) okrdla¢ obszar, na ktérym program machwpzprowadzany;

4. Operator rozprowadzgy program dajcza do zgtoszenia:

1) dokumenty wskazgge, ze rozprowadzanie programu niedzie naruszato praw nadawcy
programu;

2) dokumenty wskazgge, ze program jest rozpowszechniany, a w przypadku rprog
przekazywanego przez nadawaperatorowi - umowz nadaweg programu,

5. Operator sieci kablowej dmiza do zgloszenia tak dswiadczenie o kolejrixi
wprowadzania do systemu rozprowadzania programowtemloych na terenie oftym
rozprowadzaniem za pompc urzgdzen odbiorczych powszechnego odbioru, ktérych
rozprowadzanie nie podlega zgtoszeniu.

6. Wpis do rejestru zawiera dane, o ktorych mowaust. 3, z wyjtkiem adresu
zamieszkania, jeli jest on inny ni adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu #ama rozpocgé, jezeli organ rejestracyjny nie odmowit
rejestracji w terminie miesgta od daty zgtoszenia.

8. Organ rejestracyjny me wezwa operatora rozprowadzgego program do uzupetnienia
zgtoszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymaniawaeszia. W sytuacji, gdy organ rejestracyjny
wezwat operatora do uzupetnienia zgtoszenia, tenktorym mowa w ust. 7, biegnie od dnia
wptywu uzupetnienia zgtoszenia.

9. Operator rozprowadzgjy program jest obowrany zgtaszaorganowi rejestracyjnemu,
w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i pragm ob¢tego wpisem do rejestru, powstate

po dniu dokonania wpisu programu do rejestru. Diaszania zmian stosujegsodpowiednio
przepisy o wpisie do rejestru.

34)po art. 44 dodaje siart. 44a w brzmieniu:



Art. 44a. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisurejestru programu, o ktorym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgtoszenia.

2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianegylacznie w systemie
teleinformatycznym dokonuje zgtoszenia programuejestru nie pgniej niz na miesic przed
rozpoczciem jego rozpowszechniania.

3. Zgtoszenie, o ktorym mowa w ust. 1, powinno:

1) wskazywéa nadawe, jego siedzib lub miejsce zamieszkania, adres korespondencwyny,
tym poczty elektronicznej, zapewrday skuteczny i szybki kontakt;

2) okrdla¢ program przewidziany do rozpowszechniania,;

3) okrdla¢ sposdb rozpowszechniania programu.

4. Wpis do rejestru zawiera dane, o ktérych mowaust. 3, z wyjtkiem adresu
zamieszkania, j@li jest on inny ni adres siedziby.

5. Rozpowszechnianie programu ina rozpocz¢, jezeli organ rejestracyjny nie odmowit
rejestracji w terminie miesgta od daty zgtoszenia.

6. Organ rejestracyjny e wezwa nadawe do uzupetnienia zgtoszenia w terminie 14 dni
od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji, gdy org&jestracyjny wezwat nadawcdo
uzupetnienia zgtoszenia, termin o ktérym mowa w Gsthiegnie od dnia wptywu uzupetnienia
zgloszenia.

7. Nadawca jest obowzany zgtaszaorganowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zrgian
stanu faktycznego i prawnego efgigo wpisem do rejestru, powstate po dniu dokonamiesu
programu do rejestru. Do zgtaszania zmian stosgjedpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.

35)art. 45 otrzymuje brzmienie:

Art. 45. 1. Organ rejestracyjny odmowi wpisu doestju programu, o ktébrym mowa w art.
41 ust.l pkt 2, lub wykéd taki program z rejestru, jeli zachodz tacznie nasfpujace
okoliczndci:

1) jest to niezbdne ze wzgldu na ochrog porzdku, zdrowia lub bezpiecastwa

publicznego, lub ochrankonsumentow;

2) rozpowszechnianie programu stanowitoby paveszagraenie tych wartéci;

3) zagraenia tego nie mana usugé poprzez zastosowanie przez organ rejestracyjmychnn

odpowiednichsrodkow.

2. Organ rejestracyjny odmowi wpisu programu d@sej rozprowadzanych programow,
jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 mgegj co najmniej dwukrotnie zamieszczone
zostaly tréci powanie naruszajce przepisy art. 18 ust. 1, 41 5.

3. Organ rejestracyjny wykske wpis programow lub okrdonego programu z rejestru
rozprowadzanych programow zgi:

1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 ngegi co najmniej dwukrotnie zamieszczone
zostaly tréci razaco | powanie naruszajgce przepisy art. 18 ust. 1, 41 5;

2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza amiemprogramu, rozpowszechnia go
nie w cat@ci lub nierbwnoczénie;



3) operator sieci kablowej nie przestrzega ustagydwlejncgci wprowadzania programéw,
o ktérej mowa w art. 43.
4. Odmowa wpisu lub jego wykilenie, o ktérych mowa w ust.1-3, ngstije w drodze decyzji
administracyjnej, do ktorej stosuje sidpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”;

36)po art. 45 dodaje siart. 45a w brzmieniu:

JArt. 45a. 1. Dostawca audiowizualnej ustugi med@&l na zadanie dokonuje zgtoszenia do
wykazu nie paniej niz w chwili rozpoczcia jej udostpniania.

2. Zgtoszenie, o ktorym mowa w ust. 1, powinno:

1) wskazyw#& dostawe ustugi medialnej, jego siedzibdub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapejacy skuteczny i szybki
kontakt;

2) okresla¢ audiowizualg ustug medialry nazadanie i sposob jej dostarczenia odbiorcom;

3) zawier& oswiadczenie 0 stosowaniu zabezpieczechnicznych, o ktérych mowa w
art.20d ust.2, i ich rodzaju,

4) zawierd& oswiadczenie o sposobie promowania audycji europejskgodnie z art.20e .

3. Wpis do wykazu zawiera dane, o ktérych mowa tv 215z wyptkiem adresu zamieszkania,
jezeli jest on inny ni adres siedziby.

4. Dostawca ustugi medialnej jest obgrany zgtasz&a Przewodnicgcemu Krajowej Rady, w
terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawmefgtego wpisem do wykazu, powstate po
dniu dokonania wpisu ustugi medialnej do wykazu.ZDt&aszania zmian stosuje sidpowiednio
przepisy o wpisie do wykazu.

5. Przewodniczxcy Krajowej Rady wykrdi z wykazu audiowizualp ustug medialm na
zadanie, jeeli w ustudze tej w okresie ostatnich 3 mieyi co najmniej dwukrotnie
zamieszczone zostaly fm@ powanie naruszage art. 18 ust. 1.

6. Wykrelenie z wykazu nagpuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktorgpssije s¢
odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.".

37)art. 46 otrzymuje brzmienie:

JArt. 46. Krajowa Rada okgta, w drodze rozpoggizenia, szczegotowy sposob i tryb
prowadzenia rejestru rozpowszechniania programa@pawszechnianych watznie w systemie
teleinformatycznym, rejestru rozprowadzania progham oraz wykazu udogpnianych
publicznie audiowizualnych ustug medialnychzdanie, w tym:

1) wzor rejestru i wykazu;

2) wzér zgtoszenia o wpis do rejestru i wykazu
- uwzgkdniagc mazliwos¢ prowadzenia rejestru i wykazu oraz zgtaszaniaidb wnioskow w



systemie teleinformatycznym, koniecZthozapewnienia przejrzysio i kompletndci zapisu
informacji znajdujcych s¢ w rejestrze i wykazie oraz spravdd@ostpowania rejestracyjnego i
zgtoszeniowego, a tak nieobcizanie dostawcéw ustug medialnych utrudnieniami wresile
wykonywanej dziataln€ci.”;

38)po art. 46 dodaje siart. 46a w brzmieniu:

JArt. 46a. 1. Jeeli nadawca programu, o ktorym mowa w art. 45 (stpkt 1, jest
ustanowiony w innym pestwie cztonkowskim Unii Europejskiej, a jego progrgest kierowany
w catasci lub w przewaajacej czsci na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej w celuiotia
przepisbw obowgzujacych na tym terytorium, Krajowa Rada zawiadamiaotemdawe i
Komisj¢ Europejsk o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze aakazozprowadzania
programu. Decyzja 0 zakazie jest podejmowanzelijev ciggu 30 dni od zawiadomienia, w
wyniku konsultacji prowadzonych przez KrajpWRad: z paistwem, w ktérym ustanowiony jest
nadawca, i z KomigjEuropejsk, nie nastpi zaniechanie narusze

2. Srodki podpte przez Krajow Rad: musz byé obiektywnie niezbdne, stosowane w spos6b
niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonychlow. Krajowa Rada nie poda¢
powyzszesrodki tylko wowczas, gdy spetnione zostaty gpsiace warunki:

1) Krajowa Rada powiadomita KomisjEuropejsk i paistwo cztonkowskie, w ktorym
nadawca ma swgjsiedzile, o zamiarze podgia takichsrodkow i uzasadnito swgj
ocerg, oraz

2) Komisja stwierdzita,ze srodki te § zgodne z prawem wspoélnotowym, a zwlaszeea
oceny, ktérych dokonata Krajowa Rada przed padpm tychsrodkow g prawidtowe.

3. Oceniajc, czy w konkretnym przypadku przekaz dostawcy gishedialnych magego
siedzilez w innym pastwie cztonkowskim jest w caoi lub w przewaajacej czsci kierowany
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, Krajowa Radaze st odwota do takich kryteriow jak
zrédto dochodow z reklam telewizyjnych lub abonamengtowny gzyk danej ustugi lub
obecnd¢ audyciji lub przekazoéw handlowych skierowanych loémainio do widzoéw w pastwie
cztonkowskim, w ktérymgone odbierane.

4. Krajowa Rada mi@ zakazé& z przyczyn okrédonych w art. 45 ust. 1 dostarczania na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej audiowizualnegtugi medialnej nazadanie, ktorej
dostawca jest ustanowiony w innym ngéwie cztonkowskim Unii Europejskiej tylko po
bezskutecznym wysgpieniu do tego p@stwa o podjcie odpowiednichsrodkéw, oraz po
zawiadomieniu tego patwa i Komisji Europejskiej o zamiarze wydania zakaNie dotyczy to
sytuacji nagtych, w ktérych organ regulacyjny niézeznie zawiadomi to gestwo i Komisg
Europejsk o zakazie oraz przyczynach jego nagtego wydania.”;

39)uchyla s¢ art. 47;



40)w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»L. Jezeli dostawca ustug medialnych narusza olaek wynikajcy z przepiséw art. 14a
ust. 1-2, art. 15 ust. 1-3, art. 15a ust. 1, &tudt. 1-6, art. 16a 1-5, art. 16b ust. 1-3, &t, Art.
17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-6, art. 18 ust. 1abb,18a, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1 i 6, 20t
ust.1-5, art. 20d ust. 1-4, art. 20e ust. 1-3,481ub z przepiséw wydanych na podstawie art. 14a
ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2, art. 267ysart. 16b ust. 3a, art. 17 ust. 8, art. 1ta8isart.
18 ust. 6, Przewodnigey Krajowe] Rady wydaje decygjnaktadajca na dostawg kare
pienizna w wysokaci do 50 % rocznej optaty zazywanie czstotliwosci przeznaczonej do
dostarczania ustugi medialnej, a w przypadku gdstal@ca nie uiszcza optaty zacstotliwose,
kare pienizna w wysokaci do 10 % przychodu dostawcy, ggnictego w poprzednim roku
podatkowym.”;

41)po art. 53 dodaje siart. 53a w brzmieniu:

JArt. 53a. 1. Jeeli dostawca ustugi medialnej rozpowszechnia progtalewizyjny w
systemie teleinformatycznym lub udgstia publicznie audiowizuadn ustug medialy na
zadanie bez wpisu do rejestru lub wykazu, PrzewodoicZKrajowe] Rady wydaje decyzj
naktadagca na dostawg kare pienizng w wysokaci do 10 % przychodu dostawcy, ggnictego
w poprzednim roku podatkowym. Przepisy art. 53 Bi$#4 stosuje giodpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dziatadobkara, o ktdérej mowa w ust. 1, nie neo
przekracz& wysokaci dzieseciokrotnego przegeinego miesicznego wynagrodzenia w sektorze
przedsgbiorstw w kwartale poprzedzgym wydanie decyzji nakiadgjej kak, ogtaszanego
przez Prezesa Giléwnego Wdu Statystycznego w Dzienniku Wdowym Rzeczypospolitej
Polskiej ,Monitor Polski”.”.

42)art. 55 otrzymuje brzmienie:

LArt. 55. Kary, o ktérych mowa w art. 53, 53a i phdlegag wptacie do bugetu pastwa.”;

43)w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Od decyzji Przewodnigeego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10disraz
art. 53, 53a i 54 shy odwotanie do §lu Okregowego w Warszawie gdu gospodarczego.”.

Art. 2. Wustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prag@xe U. Nr 5, poz. 24, z [@0.



zm?) art. 24 otrzymuje brzmienie:

JArt. 24. Przepisy dotycxe rejestracji dzialaldgi prasowej nie maj zastosowania do
dziatalngci dostawcow ustug medialnych w rozumieniu ustawadiofonii i telewizji oraz do
dziatalndgci Polskiej Agencji Prasowej, ktorych dziataldéaegulup odrebne przepisy.”.

Art. 3. W ustawie z dnia 18 lipca 2002 rswiadczeniu ustug dregelektroniczi (Dz. U. z
2002 r. Nr 144, poz. 1204, z 6 zm%) w art. 3pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programgsiowych lub programéw telewizyjnych
i zwigzanych z nimi przekazéw tekstowych w rozumieniawst z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253, po2531, z ptn. zm™), z wykczeniem
programOw rozpowszechnianych wytnie w systemie teleinformatycznym oraz
audiowizualnych ustug medialnych agdanie.”.

Art. 4. W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobeddriatalnéci gospodarczej (Dz. U. z
2007 r. Nr 155, poz. 1095, z s zm*?) w art. 46 w ust. 1 pkt 5 otrzymuje brzmienie:

»D) rozpowszechniania programéw radiowych i telegnigch, z wyhczeniem programow
rozpowszechnianych wydznie w systemie teleinformatycznym;”.

Art. 5. 1. Dostawcy ustug medialnych rozpowszedhagiaprogram telewizyjny wyicznie w
systemie teleinformatycznym lub udgstiajgcy publicznie audiowizualhustug medialry na
zadanie przed dniem wjia w zycie niniejszej ustawy, zobow#ani % dokond& zgtoszenia
swiadczonych ustug do rejestru lub wykazu, w termiBi miesicy od dnia wejcia w zycie
niniejszej ustawy.

2. Koncesje na rozprowadzanie programow w sposaprbewodowy, ktory nie wymaga
rezerwacji cgstotliwosci, wydane przed dniem weja w zycie niniejszej ustawy, zachowuj

% Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34, (&7, z

1990 r. Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz.,442996 r. Nr 114, poz. 542, z 1997 r. Nr 88, (54 i Nr 121,

poz. 770, 2 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. N2, Jpoz. 1198, z 2002 r. Nr 153, poz. 1271, z 200& 111, poz.

1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377 oraz z 2007 r. rdz. 590.

19 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dzz\2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808087 r.

Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i W6.2poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.

1D Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zogtagtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz. 14188r poz.

728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. N783, poz. 574 i Nr 133, poz. 935, z 2007 r. NyRoz. 162 i Nr

61, poz. 411, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115,865 i Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28,.dat5.

12 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zogtgtoszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 180, poz. 12820@8 r.
Nr 70, poz. 416, Nr 116, poz. 732, Nr 141, poz.,888171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1367 oraz z 2009r 3,
poz. 11, Nr 18, poz. 97, Nr 168, poz. 1323 i Nr,28dz. 1540.



waznaos¢ przez okres 3 miegty od dnia wejcia w zycie niniejszej ustawy.

3. Operatorzy rozprowadzaly programy na podstawie koncesji, o ktérych mowast 2,
Sa obowhzani do zgtoszenia programow do rejestru, w terenBiimiesicy od dnia wejcia w
zycie niniejszej ustawy. Do zgtoszenia stosugepszepisy art. 44 ust. 3 i 4 ustawy zmienianej w
art. 1.

4. Za wpis do rejestru programow, o ktdrych mowastv 3, nie pobieragbptaty.”.

Art. 6. 1. Przepisy dotyeze lokowania produktu stosujeesiwytacznie do audyciji
wyprodukowanych po dniu wjia wzycie niniejszej ustawy.

2. Obowazku, o ktérym mowa w art. 17a ust. 2 ustawy zmieejav art. 1, nie stosujecsi
do audycji wytworzonych bez udziatu lub zaméwiedianego nadawcy przez rok od dnia
wejscia wzycie niniejszej ustawy.

Art. 7. 1. Dostawcy audiowizualnych ustug medialmyoa zagdanie zobowjzani g do
promowania audycji europejskich, zgodnie z art. @8kawy, o ktérej mowa w art. 1, w wybrany
przez siebie sposéb, w ramaskiadczonych przez nich audiowizualnych ustug megieth na
zadanie, poprzez:

1) przeznaczanie w roku 2011 co najmniej 5 % zadeirkatalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produicjub zakup praw do audycji europejskich co najmniej
rownowartdci 3 % wydatkdéw roku poprzedazaego na wytwarzanie lub pozyskanie audycji
dla celow ich udogpniania publicznego w ramach ustugi medialnejadanie;

2) przeznaczanie w roku 2012 co najmniej 10% zaderkatalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produkcjub zakup praw do audycji europejskich co najmniegj
rownowartéci 6 % wydatkéw roku poprzedzgego na wytwarzanie lub pozyskanie audycji
dla celéw ich udogpniania publicznego w ramach ustugi medialnejaganie;

3) przeznaczanie od roku 2013 co najmniej 15 % dasa@ katalogu na audycje europejskie
lub przeznaczanie na produkcjub zakup praw do audycji europejskich co najmniegj
rownowartédci 10 % wydatkéw roku poprzedzapgo na wytwarzanie lub pozyskanie
audyciji dla celéw ich udogpbniania publicznego w ramach ustugi medialnetaganie.

2. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnychzadanie zobowjzani g przeznaczaod 2013
roku 10 % zawartwi katalogu na audycje europejskie¢diice jednoczénie audycjami
wytworzonymi pierwotnie w gzyku polskim oraz 5 % zawadw katalogu na audycje
europejskie wytworzone przez producentow niezajeh.

Art. 8. Nadawcy programéw telewizyjnychy zobowizani do zapewniania degindici
programow dla os6b niepetnosprawnych z powodu dysfu narzadu wzroku oraz osob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji rgglz stuchu, zgodnie z art. 18a ustawy, o ktorej



mowa w art. 1, poprzez wprowadzanie odpowiednichogodnié, w szczegOlngi
audiodeskrypcji, napiséw dla niestgsych oraz ttumaczenia ngziyk migowy, tak aby:

1) w roku 2011 co najmniej 5 % kwartalnego czasdamania programu, z wydzeniem
reklam i telesprzeds, posiadato takie udogodnienia;

2) od roku 2012 co najmniej 10 % kwartalnego czaadawania programu, z wygizeniem
reklam i telesprzeds, posiadato takie udogodnienia.

Art. 9. Dotychczasowe przepisy wykonawcze wydan@adstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust.
7, art. 42 ust. 2 oraz art. 46 ustawy zmieniangrivl zachowuj moc do dnia wégia w zycie
przepisow wykonawczych wydanych na podstawie &rtusgt. 4, art. 16 ust. 7, art. 42 ust. 2 oraz
art. 46 w brzmieniu nadanym niniegsastava, nie diwzej jednak ni przez 12 miescy od dnia
wejscia wzycie niniejszej ustawy.

Art. 10. Do postpowar wszcztych i niezakdaczonych do dnia wégia w zycie niniejszej
ustawy stosuje siprzepisy dotychczasowe.

Art. 11. Ustawa wchodzi viycie po uptywie 30 dni od dnia ogtoszenia.



